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A

Google :
Présentation générale

Le moteur de recherche numeéro 1
(o] = G ¥ 3 o ?

YouTube Display Search Discover Gmail Maps

En janvier 2023, Google c'est 93% de part de
marché. Le moteur de recherche compte 84,6
milliards de visites par mois.

- ) - . .I:-. o o
L'univers Google est composé de milliers de sites " o g ati €l m
i

partenaires mais également de plateformes di-
verses comme YouTube ou Gmail sur lesquelles
il est possible d’'avoir une présence publicitaire.
© Objectifs : notoriété, trafic, conversions,
prospects.
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A

Google :
Réseau de recherche

) . plombier lille X | & @& Q
Le Search : I'achat de mots-clés
Sponsorisé
Pour faire remonter en premiére page de Goo- © Direct Plomer
gle votre site, en fonction des requétes et des in- s arEGpmpEre. 3
. K Dépannage Plomberie a Lille - Artisan Plombier Lille 59
tentions des INternautes. Urgence plomberie sur Lille Métropole. Intervention rapide et fiable. Plombier Réputé

¢ Lille - 3 adresses a proximité
Manuelles ou dynamiques, les annonces sur le ré- X, Nous appeler

seau de recherche permettent de vous apporter Débouchage Canalisation

un trafic gqua lifié. Wc, douche, évier, lavabo bouchés Curage Canalisation

-------------------------------------------------------------------------------- . Panne Cumu'us l?
@ ObjeCtifS . trafic conve I’SiOﬂS pros pects Plus d'eau chaude ? Contactez nous pour un dépannage
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Google : 7
Réseau de recherche

. GO Ie agence seo nantes X | Q
Annonces de texte dynamique : 9
Ia DSA de GOOQ'G AdS Q Tous [E Actualités ) Maps [o) Images ¢ Shopping : Plus Outils
Ciblent les requétes de recherche pertinentes EIBSR 70000 TRete (00 socondes)
en fonction du contenu de votre site Web et Annonce - hitps:/iwwwjunto.fr/ ~
iy d . . d R Agence SEO specialisée startup - Agence SEO des Startups &...
Sont creees ynam Iquement pour repon re a Les trés bons experts SEO sont rares, I'équipe experte Junto augmentent vos positions.
ces req uétes. B Nous contacter - Accompagnement Google Ads

Conseil Data & Tracking

Collectez et exploitez vos données Créez de la valeur pour vos clients

Le référencement organigue du site et plus pré-

cisément des pages ciblées sur ce type de publi- SEsaire lir e iHke

Clté est trés |m po rtant pOU r aVOi r de mei | |eu res Une obsession pour l'acquisition Le croissance est un impératif
performances. Synergie SEQ/SEA. Acquisition Google Ads

Captez les intentions des clients Adoptez une stratégie multi-leviers

© Obijectifs : trafic, conversions, prospects. Acquisition FB Ads

FB est un levier primordial Ameéliorez vos performances
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Google : 7
Réseau de recherche

serveur cloud X L G Q

: les besoi
Le Sea rCh d es eSOI n s Images Actualites Vidéos Cloud personnel Gratuit Prix Entreprise C'est quoi Location

Titres courts, descriptions, logo de I'entreprise. LS
Sponsorisé

OVHcloud
Vi
https:/iwww.ovhcloud.com

Serveurs sur cloud sécurisé - 200€ d'essai offert sur PCI
Rapport prix-performance ultra-compeétitif, prédictibilité des prix & facturation a l'usage

Extensions disponibles :

v Accroche v Prix 200¢€ de crédit offert - Managed Private Registry - Al & Machine Learning - IOPS
v/ Extrait de site v/ Promotion Sponsorisé
~ hpe.com
V EXtehSion d’a ppe| V Appl ication https:/fwww_hpe.com ; hpe_greenlake ; cloud
) Le cloud qui vient a vous | Créer votre cloud avec HPE
V FOrm u Ia Ire L'expérience cloud et un modéle d'exploitation pour vos apps/données la ou elles sont. Une IT

multigénérationnelle modernisée avec la...
Créer votre cloud - Compute Ops Management - Gérer un projet d'lA - Des VM a la demande
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Google :
Le Display

Le Display : pour une grande diffusion

Le second format de Google est un format visuel,
qui permet d'aller dans de réseau Display, le ré-
seau des sites partenaires. Google ne publie pas
de liste officielle de ces partenaires, mais on re-
trouve parmieux desacteurs majeurs du web (You-
tube/ App Store, Google Play Store, Free, Orange, SFR, et de
grands sites médias), alNsi que nombre de petits sites
sur le web.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Wide Skyscraper Skyscraper Half Page

BIG BIG

"I SALE
e

75%

Mobile Header

LeaderBoard

BIG

Banner Half Banner

75% BIG | BIG:

Medium Rectangle

75%

Square

BIG

SALE

uPTO

90%

Fat Skyscraper

BIG
75% Square Button SALE

UPTO
Small Rectangle 50%
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Google :
Le Display e

Exemple de site:
Le Monde / So Foot / L’Equipe / Le Figaro

Il est possible de cibler en fonction des mots clés, mais aussi
selon les intéréts des visiteurs, selon les sites visités ou en-
core des criteres démographigues comme I'age, le genre, le
statut parental...

Attention ! le ciblage par tranche de revenus par foyer est disponible sur
la plateforme mais il ne marche pas sur une diffusion de campagnes en
France.

© Objectifs : notoriété, intérét, inciter a l'action

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

v/ Audiences démographiques détaillées

v Audience d'affinités

v Audiences sur le marché
v Audiences en fonction des événements de |la vie

v Audiences similaires

v/ Retargeting
v/ Audiences personnalisées

v/ Liste de clients
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Google : 7
La Demand Gen

La Demand Gen : le nouveau Discovery

Evolution de la campagne Discovery, la cam-
pagne Demand Gen permet d'intégrer les vidéos
(YouTube et Shorts aux réseaux Discovery et sur
Gmail). Elle peut étre associée a un flux produit.

Basée sur I'lA, elle permet d'aller chercher des
prospects qualifiés. Le Demand Gen est le seul
format Google permettant de cibler des au-
diences lookalikes.

Youtube Youtube Youtube Discover Gmail
Shorts In-stream In-feed

Format : voir page suivante

© Objectifs : notoriété, intérét, inciter a l'action
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[ J
Google vrs o
L YouTube in-feed YouTube In-stream

La Demand Gen = —— = )

La Demand Gen: | : i

les formats images conselillés | | |
7 X J J \ P,
Home Watch Search

Image format paysage : Supported: Square, Compact Square, Landscape and Portrait
Taille min. : 600x314 px, recommandé : 1200x628 px - X ™
................................................................................ B YouTube Shorts Discover Gmail
Image format carré: 0 = 0o

. . . N\ ( — R — # N
Taille min. : 300x300 px, recommandé : 1200x1200 px Gongle '
Image format portrait : ” [ H

. . . 8 '
Taille min. : 480x600 px, recommandeé : 960x1200 px === ..
................................................................................ " e |
Logo: @ . __

.go . ) =
Taille min. : 144x144 px, recommandé : 1200x1200 px 3 y S ), y )

Supported: Square Supported: Square, Supported: Square,
and Portrait Landscape and Portrait Landscape and Portrait
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Google : Campagne
pour application

Campagne pour application = Google

Cette campagne / ce format va permettre d'inciter un maxi- ) D
mum d'utilisateurs d'installer votre application.

Ces campagnes vont permettre de promouvoir facile- A
ment les applications sur les principales propriétés Goo-

gle : le réseau de recherche, Google Play, YouTube, Discover u [—
et le réseau Display.

© Objectifs : téléchargement de 'application / k |
engagement / eréinscription (Android uniquement).

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Google : Campagne
pour Application

Pour réaliser une annonce, il faut
fournir les éléments suivants:

v Jusqu’a 5 titres (max 30 caractéres)

v Jusqu’a 20 vidéos (la vidéo doit étre importée sur YouTube en

privé ou en public pour pouvoir étre utilisée)

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @
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Google :
Shopping

Google Shopping : promotion
des produits

Par défaut placés dans la partie shopping, les pro-
duits sont classés par pertinence. La campagne
Shopping permet de mettre en avant des produits
aupres d'utilisateurs en fonction de leurs activités.

Cette campagne nécessite un lien avec le compte
Google Merchant center, avecles produitsenligne.

© Objectifs : ventes, trafic

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Ads

Free listings

= Google =t
baby shoes X B
ALL SHOPPING MAPS IMAGES VIDEO:!
Shoes Kids Baby Sale Sneakers My H
Ads

P

pRs

Eco-friendly fashion
Kids Sneakers

$129.97
MHC

o V-

Kids Sneakers

$92.97
MHC

My Happy Clothes Eco-friendly fashion
Kids Shoes Kids Sneakers
$69.97 $83.60

MHC MHC

Free shipping

Al

Eco-friendly fashion
Kids Sneakers

$110.67
MHC

ﬁ
<J
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Google :
Performance Max

Performance max:
I'lA avec une campagne «tout-en-un» X

Performance Max est un type de campagne basée sur
des objectifs axés et permet d’'accéder a I'ensemble de
I'écosysteme Google. En effet, cette campagne permet de
diffuser des annonces sur tout le réseau de Google (Gmail,
Youtube, Shopping, Discovery...). Ce type de campagne in-
tegre les technologies de I'lA de Google aux encheres, a
'optimisation des budgets, aux audiences, aux créations, a
I'attribution, etc.

© Objectifs : ventes, prospects trafic
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Google :
Performance Max

Performance max:
pour les objectifs en magasin

Les campagnes Performance Max pour les objectifs en ma-
gasin facilite la promotion de vos établissements sur les
principales propriétés Google, dont le Réseau de Recherche,
Maps, YouTube, Gmail et le Réseau Display.

Pour cela, vous pouvez associer votre fiche d’établisse-
ment ou sélectionner des lieux affiliés.

© Objectifs : visites en magasins
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Google :
Performance Max

Performance max:
promotion des produits

Les formats pour ce type de campagne
sont les mémes que pour les autres
types d'annonces.

Les vidéos sont a héberger sur You-
tube, et les flux shopping doivent
provenir du Merchant center.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

”
<J

Ces exemples concernent les cas ou les utilisateurs voient vos annonces sur ordinateur.

336 x 280

300 x 250

300 x 600

Ces exemples concernent les téléphones multimédias.

300 x 200

300 x 50

300 x 100

250 x 250

250 x 250

200 x 200
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YouTube
Présentation générale

En France, on enregistre environ 52 millions d’utilisateurs
mensuels sur YouTube. Il s’agit du 2¢ moteur de recherche
mondial !

Les utilisateurs passent en moyenne 36 minutes par jour
sur YouTube. La plus grande part des utilisateurs se trouve
sur la tranche d’'age des 25-44 ans.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété / trafic avec format Reach
Campaigns, conversions avec format Demand Gen ou
Performance Makx.

Source : WiziShop / Ouest France

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

&3 YouTube We've detec:
AD YouTube

BLOCK _
warmn_(_-l C

app@(]r(\;; §

10 |

(j("‘gi-. '
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https://www.wizishop.fr/blog/chiffres-youtube#:~:text=La%20micropubs%20pr%C3%A9sentant%20le%20service,de%2020%20millions%20d'abonn%C3%A9s.
https://www.ouest-france.fr/high-tech/youtube/info-ouest-france-chaque-francais-passe-en-moyenne-37-minutes-par-jour-sur-youtube-f983789c-6c25-11ee-b9a5-ad1ff4e9f9fb#:~:text=Chaque%20Fran%C3%A7ais%20de%20plus%20de,jour%20sur%20YouTube%2C%20selon%20ComScore.

YouTube n
Présentation générale

Pourquoi ? —m M S § @ m

v Etre présent sur 'ensemble du parcours

client

v 90% des utilisateurs ont déclaré avoir
découvert un nouveau produit / marque sur
Youtube*

Notoriété

v/ Impact significatif sur les requétes marque
(naturelles et payantes) : +25% en moyenne
pour +7% d’'intention d’achat

v/ Pousser une offre, un nouveau produit, une n :
¥ ‘ Action

promotion, une Mmargue ...

Considération
g

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



YouTube .
vidéos désactivables

Annonces vidéos désactivables —

I3 YouTube

Les annonces vidéos désactivables peuvent étre ignorées
par les utilisateurs apres cing secondes. Basées sur I'lA,
elles permettent d’aller chercher des prospects qualifiés.

Note utile : Le contenu utilisé dans les annonces doit étre en ligne sur

YouTube en privé ou en public. De plus, il est conseillé de relier le compte ~ —
Google Ads a la chaine YouTube. La vidéo devant faire idéalement 30 —
secondes. —
Format : 1920x1080px e
% y

© Objectifs : notoriété / trafic

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



YouTube:
vidéos non désactivables

Annonces vidéos non désactivables

Les utilisateurs doivent visionner les annonces vi-
déos non désactivables avant de pouvoir regar-
der leur vidéo.

Note utile : Le contenu utilisé dans les annonces doit étre en
ligne sur YouTube en privé ou en public. De plus, il est conseil-
|é de relier le compte Google Ads a la chaine YouTube. La vi-
déo devant faire entre 15 et 30 secondes.

Format : 1920x1080 px

© Objectifs : notoriété / trafic

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Sove big on cat toys! é\ I Video will plﬂy
Catstuff.com m

@ @ @ @ O 3

Ad -
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YouTube :
Bumper ads

Annonces Bumper

2 YuiTube

Les internautes doivent visionner les courtes vidéos non dé-
sactivables de six secondes maximum avant de pouvoir
regarder des vidéos. Les annonces Bumper sont activées
quand les annonces désactivables ou non désactivables le

sont également. el —— =

Note utile: Le contenu utilisé dans les annonces doit étre en ligne sur You- —

Tube en privé ou en public. De plus, la chaine YouTube doit étre reliée au _

compte Google Ads. La vidéo devant faire idéalement 6 secondes.

Format : 1920x1080 px

© Objectifs : notoriété / trafic
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Video action:

Y()“T“be : Annonce vidéo in-stream
. P . . : + Feed + Shorts
Considération & Actions '

Demand Gen & Vidéo Action Campaign
(objectif de conversions)

DEMAND GEN : Cross-inventaires Google u ’
- . - < 13 F i | . v

230 [ ] van
3 YouTube M 4 Qe
EEY 00 A

Format recommandés
Video Action:

o= e v 1920x1080 px
: « 1080x1920 px

YouTube Shorts YouTube in-stream YouTube in-feed Discover Gmail

v/ 1080x1080 px

WWW.hoiise.com
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YouTube : -
Résumeé

Annonces Bumper . Annonces non-skippables Annonces skippables

D g n

(4 N

9|
il

. . -
. \. /
J : (. /
Faites passer votre message Faites passer votre message Profitez d'une couverture
en 6 secondes en 15 secondes attentive a grande échelle

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Google Ads: .\
KPI moyens

Levier CPC CTR CR
Search 1.5€ /3€ 150€ 7% /10% 5% /10%
Display 0.1€/0.5€ 1.5€ 0.5% /1% 0.1% / 0.5%
Youtube € /3€ 0.01€ / 0.05€ 4€ 0.25% / 0.5% 45% 0.1%
Shopping 0.5€ /1€ 10€ 0.5% /1% 2%
Varie selon les secteurs d’activité Varie selon le type de campagne
(ex : secteur / mots-clés trés concurrentiels = CPC (ex : branding = CTR et CR hauts, hors marque = CTR
hauts, mots-clés génériqgues = CPC bas) . et CR bas)

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Microsoft Ads
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Microsoft Ads :
Présentation générale

La concurrence de Google Ads

Bien plus petit que Google, Bing est le moteur de re-
cherche de Microsoft, et tente de trouver sa place dans
le paysage web (91,5% pour Google, 2,7% pour Bing).

Part de marché des moteurs de recherche en 2021

2,69%

bing
Yahoo! 1,47%

Baidu f§§ 1.2%

Yandex J 1%

Autres | 2,2%

0% 25% 50% 75% 100%

Sans tracking en place, il est impossible d’optimiser
le compte.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

o~

Si la conversion principale doit étre I'achat ou
le formulaire de lead, il ne faut pas oublier les
actions secondaires comme:

v/ L'ajout au paniet,

v/ la création de compte,

v l'inscription a la newsletter,

v/ les appels téléphoniques.

Toutes ces données permettront notamment de
mettre en place des campagnes de retargeting
mais également de pouvoir suivre les actions

des utilisateurs dans le tunnel de conversion et
d'identifier de potentiels freins.

WWW.hoiise.com



Microsoflc Ads
| e réseau de recherche

Annonces de recherches
réactives : I'annonce classique

Fournissez jusqu’a 15 titres et 4 descriptions.
Avec ceux-ci, Microsoft Advertising établit les
combinaisons optimales pour créer desannonces
efficaces pour des clients potentiels.

© Obijectifs : trafic, conversions, prospects.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

- f t-shirt
Q) SEARCH
See T-Shirt

Twn Slim Fit U.S. Polo Assn Twn Slim Fit Ds Damat Slim Ds Damat Skim
Camel Rayo Kirmizi Erke Siyah Rayon Fit Siyah... Fit Haki Ray
$2.239,20 667447 $2.239,20 £2.399.20 $©2.399,20
D'S damat Boyner D'S damat D'S damat D'S damat
Paid Advertisement
P suulnaba.oorn
DS wvw 300Q0a com v

Best Costumes | Buy Costumes Online | alibaba.com

Site vieitors: Ovar 1M

Trandyol
Fetne e trendycl comat-shet =

Yeni Sezon Tigort Modelleri ve Fiyatlan - Trendyol

Images of T-Shirt

bing.com/images

SURTY

Expilore

Ds Damat Sli
Fit Lacivert

$2.399.20
DS damat

o

A T-shirt is a slyle of fabrc shirl named afler

W

the T shape of is body and slesves
TradBionally, # has shor sieeves and a
ound neckling, kKNOwn a5 a carew NEeck
wiuch lacks a collar. T-shirts are general... ¢

‘Wikipedia

T-gnins were long congidered an
undergarment item for money but
was popularized by Marion Brando in the
1650s_ The first prirted 1-shirl was worm

pubkcy on e cover Lite Magazrine

The first manufacthured 1-shirl was invented
betwoen the Mexican-American
War 1898. and 1913 wtien the

U.5. Navy began ssuing them as standard

whdershns
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Microsofc Ads ;
| e réseau de recherche

Annonces de texte dynamique:
la DSA de Microsoft Ads

Ellesciblentlesrequétesderecherche pertinentes
selon le contenu de votre site Web et sont créées
dynamiguement pour répondre a ces requétes.

Le SEO des pagesciblées est doncimportant pour
améliorer les performances de ce type de cam-
pagne.

© Objectifs: trafic, conversions, prospects.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Paid Advertisement

alibaba.com

e
AiDs hevww 38006 COM @

Best Costumes | Buy Costumes Online | alibaba.com

-
=ita visitors: (

Trendyol
NIna e trendyal comat. ahert ¢

Yeni Sezon Tigort Modelleri ve Fiyatlan - Trendyol

Images of T-Shirt

bing.com/images

BT TR
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Microsofc Ads
L es annonces multimeédia

Annonces multimédia:
le format display

Les annonces multimédia capturent 300%x250
I'attention des clients potentiels avec R

de grands visuels qui mettent en avant
votre marque et vos produits pour aug-
menter le trafic et les ventes sur votre o8x80 T -
site web.

250x250

200x200

300x600

160x600 120x600 240x400

© Objectifs : notoriété, trafic,
conversions, prospects.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires a WWW.noiise.com



Microsoft Ads

Annonces d’'audience
Microsoft : le réseau
de Microsoft

Les annonces d'audience Microsoft
s'affichent sur le Microsoft Audience
Network. Cela inclut les sites Premium
tels que MSN, Outlook.com, Microsoft
Edge et d'autres partenaires. Deux for-
mats existent : Image-based ads et
Feed-based ads.

© Objectifs : notoriété, trafic,
prospects, remarketing.

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Les annonces d'audiences

Imaged-based ads Text ads Feed-based Product ads

Formats de création:
Hauteur minimum : 1200 pixels, Largeur minimum : 628 pixels,
Ratio : 1.91:1 (horizontal, ordinateur et mobile) 1:1 (carré, ordinateur et mobile)

@ WWW.hoiise.com



Microsoflc Ads

Annonces de produits :
promotion du catalogue

Les annonces produits comprennent des images
personnalisées issues de votre catalogue de pro-
duits (Centre commercial Microsoft), ainsi que des
iInformations concernant les promotions, les tarifs
et le vendeur.

© Objectifs : ventes, trafic

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

o~

Les annonces de produits

@ Microsoft Bing bouquet de fleurs & 5L Q

TOUT SHOPPING IMAGES VIDEDS CARTES ACTUALITES A PROPOS DES RESULTATS DE RECHERCHE @

242 000 Résultats Date -

Voir bouquet de fleurs

Livraison De Fleurs  Imterflora - Livraison  Fleurs Deuil Envoyer Des Fleurs :  Interflora - Bouquet
Pas Cher De Fleurs - Bouguet Interflora - Bouquet Lily - De Fleurs Oriane -
Anniversaire :... Rozalie Composition Aria-..  Livraison Interflora Livraison Fleurs En...
2590¢ 3490 € 09,90 € 40,90 € 37,90 £

Florajet Interflora Interflora Interflora Interflora

@ WWW.hoiise.com



Microsoft Ads:
Les annonces d'application

Annonces d’installation d’application

Similaires aux annonces de texte, elles fournissent des liens
directs vers vos applications sous forme d'un bouton, afin
d’envoyer les clients directement vers la boutique corres-
pondante (Apple App Store ou le Google Play) pour télé-
charger l'application.

Contoso Pet Supplies - Great Deals

Online
https:/fwww . contoso.comvpet-supplies -

© Objectifs : conversions, téléchargements.

i Give your peis high-quality pet supplies, food, and

treats. Free shipping with every purchasal

Ji"., Download IPhone App Install

Available on the App Stone

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @
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Microsoft Ads :
KPI moyens

Levier CTR CR
Search 0.5€/2€ 15€ 1.5% / 3% 2% [ 3%
Varie selon les secteurs d’activité Varie selon le type de campagne
(ex : secteur / mots-clés trés concurrentiels = (ex: branding = CTR et CR hauts, hors marque
CPC hauts, mots-clés génériques = CPC bas) : = CTR et CR bas)

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



© Shutterstock
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Meta .
Présentation générale

Facebook comptabilise prés de 40 millions d’utilisateurs
en France. Instagram comptabilise quant a lui plus de 26
millions d’utilisateurs par mois.

Meta permet de cibler de maniére précise grace a
différents paramétrages les cibles définit.

© Objectifs : notoriété / trafic / interactions / prospects /
promotion de I'app / ventes

Source : Hubspot / Digimind

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Meta .
Image & Carrousel

Format: Image & Carrousel

Mettez en avant vos produits ou service avec une seule
image ou un carrousel. De cette maniére, vos publicités ap-
paraitront sur les différents placements proposés par Meta,
si 'ensemble des formats sont fournis. De cette maniére
vous pourrez ajouter un CTA a vos contenus en fonction de
'objectif de la campagne.

Format : 1200x630 px et 1080x1080 px et 1080x1920 px, afin
de pouvoir se positionner sur 'ensemble desemplacements
Proposes par Meta.

© Objectifs : notoriété / trafic / interactions / prospects /
promo de I'app / ventes

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

Griffon 1924
Hier, 3 10:00 - &

Une collection congue avec soin dans nos ateliers de Roanne & -15% pendant les soldes.
Craquez pour le confort et I'élégance des Essentiels Griffon 1924 @

Griffon 1924
26 décembre 2024, 10:45 - @

Des coupes intemporelles, des matiéres naturelles et une fabrication frangaise : découvrez Grffon
1924

.
Pull col
Pull sans manches z Pull Betty ; G 3
] ; i En savoir plus | _ En savoir plus Béatrice
Laime mérinos et Baby ... Laime et Cachemire )
Laine et [

WWW.hoiise.com



Meta .
Reels & Story

Format : Reels & Story

Mettez en avant vos produits ou services en vidéo
OuU en images au travers un Reel ou une story. Vos
publicités apparaitront entre des Reel et/ou entre
les Stories.

Un Reel sera créé avec une ou des images et un
fond musical (bien penser a sélectionner les mu-
sigues soi-méme dans la bibliotheque musicale
proposée par Meta).

© Objectifs : notoriété / trafic / interactions/
prospects / promo de I'app / ventes

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Pull sans manche

I ‘-‘-:z:_ - "-'_ - -'_.
Bieus les pulls @vec le Cc\ik_ :

" LAINE40

Profiter de l'offre

Uine collection concue aver oin dans nos ?
eteliers de Roanne & -15% pendant le_

+ SpormormE

—_—

Réel

Lors de la création des visuels faites attention a la délimitation de
la zone de sécurité.

WWW.hoiise.com



REVEILLEZ LA MAGIE DE NOEL &

Découvrez nos produits cultes en coffrets beauté, ainsi que nos
délicates attentions a prix mini {i§

Format : Vidéo

Mettez en avant vos produits ou services en vidéo sur les différents place-
ments. Il est conseillé d'utiliser une vidéo de max 30 secondes.

Format : 200x630 px et 1080x1080 px et 1080x1920 px, afin de pouvoir se
positionner sur 'ensemble des emplacements proposés par Meta.

© Objectifs : notoriété / trafic / interactions / prospects /
promo de I'app / ventes

FR.CAUDALIE.COM
BOUTIQUE DE NOEL
Découvrez notre sélection de coffrets éco-

Learn More

congus
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Metca .
Shopping

14:36 14:36

= : =

<4 Recherche T < Recherche
Pour vous 4 Pour vous - O Vv
22 septembre « Voir la traduction 22 septembre - Voir la traduction
°
°
Format : Shopping s, DO LN sazane's
Sponsorisé Sponsorisé

Mettez en avant vos produits a travers le format
shopping. Les descriptions sont générées dyna-
miquement avec par exemple le nom du produit,
le prix, la marque, etc.

Il est possible de travailler ce format en image
unique ou en carrousel. || est généralement uti-
lisé et plus performant en format carrousel.

Tah " ..:.’3_.'.:-.'.? y
iy h'-. ""J\’ e L ~’ o
Format : Mettre en place de format publicitaire nécessite

I'existence de flux produit. ©Qv ’ W Qv . N

sezane Robe Andrea - 145 €

sezane Echarpe Louise - 80 €

................................................................................ . Rendez-vous 24hﬂ sur Sezane.com pour les > —— 2&h[7 N G s sy pour -
. . . g:‘;;ﬂ;:;??;;;gr‘:lspgegfasc?:ﬁt ';::Lgﬁ_‘;ﬁgg ;‘:' découvrir notre plus belle sélection d_e pi@ces qui
@ O bj eCtlfS . tra f IC / ventes / Pros peCtS meilleurs ateliers - au prix juste et sans se gardent longtemps, grace au savoir-faire des

meilleurs ateliers - au prix juste et sans

intermédiaire. intarmadiaira
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Metca .

Format : Instant Experience Shopping

Ce format est trés intéressant pour mettre en
avant vos produits. L'idée va étre de renvoyer
vers une page spécifigue, créant une expérience
en plein écran a part entiere. Cette page de des-
tination va étre créée a partir de Meta et de flux
produits. Différents template vont étre propo-
sés par Meta.

Format : Mettre en place des formats publicitaires nécessite
I'existence de flux produit.

© Objectifs : trafic / ventes / prospects

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Instant Experience Shopping

Choisissez un modele

?';3 B / Vitrine
-

rf;"] Mettez des produits en avant dans une
tﬁ B

expérience d'achat mobile. Vous

pouvez utiliser votre catalogue afin que B

chague personne puisse

l—- produits pertinents.

-
@

Acquisition de clienté

Encouragez les nouveau:
découvrir votre marque e
avec une page de destin:
qui incite a I'action.

Instant Experience pe

Creez votre propre mise «
I'aide d'options de desigr
d'interactions supplémer

X
fod Purse m Black Purse
Two Tone D I. ime Green
Trending
Red Purse E] Black Purse

A -
L
[ Shop more at feroldis.com

Lookbook

‘oduits.

en lign
ezdesc
rniéres
2z dutra

rience /
tez un ef
it Experit
:ns d'inti

Faites découvrir vos produits de
maniére dynamique en utilisant des
i imaaes de style de vie et l'identification

2:04 wil T -

Fﬂf“' fl‘flﬂﬂl‘l. ”

Check out our best quality locally sowrced products.

Shop the Fan Favorites

“al@

020

J @ =
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Meca .
Formulaires instantanés

Format : Formulaires instantanés

Générez des prospects en demandant aux personnes de remplir un
formulaire directement via Meta. Incitez vos prospects a remplir un
formulaire via une image, une vidéo ou un carrousel.

Les éléments nécessaires pour la création du formulaire : Titre / Des-
cription / Informations demandées : mail, prénom, numéro de télé-
phone, nom d'entreprise, etc / Lien vers la politique de confidentialité
/ Message de remerciement / CTA & Lien de redirection

Format : 1200x630 px et 1080x1080 px et 1080x1920 px, afin de pouvoir se positionner
sur 'ensemble des emplacements proposés par Meta.

© Objectifs : prospects

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

Actisweap X

ANDE-QUANTITE DE

MATIERES PO

Demandez votre essai gratuit du Balai
Actisweep

+ Economizsez du temps et réduisez vos colts

= Balayez de grandes quantités en un seul passage...

Afflcher plus...

m : iy X
@ ol e dl! &
L o
1] - ..
o B L
L 33
e
=
"

Quel est votre secteur d'actlvité 7

Qual typs dangin utilisaz-vous 7

- Actisweep b4

Contact Iinformation @

Nous vous recontacterons pour programmer un essal
gratuil

jappleton@naiisc.com

Full name

Juanmne Applale
L15=1 |
us
Actisweep =
(ChSwE

Nous ravenons rapidement vars vous !

Vos informahions ant té envoyees a Achisweep.
Appuyes ci-dessous pour en savoir plus sur
Actisweep.

i Yoo s emalually sasbsmitied your respanses

Afficher le site web

WWW.hoiise.com



Metca ©
Sponsorisation

Sponsorisation

Mettez en avant vos posts organiques avec la sponsorisation. La spon-
sorisation de posts travaillera les objectifs suivants : Notoriété /
Trafic / Interactions. En fonction de 'objectif recherché, mais égale-
ment du posts sponso, 'objectif de la campagne est a adapter.

Il est possible d’'ajouter des CTA sur les sponsos avec certains objectifs
sélectionnés. Il est important de noter qu’il ne sera pas possible de
sponso des carrousels sur les objectifs suivants : Interactions

O\ Meta

Format : 200x630 px et 1080x1080 px et 1080x1920 px,
afin de pouvoir se positionner sur I'ensemble des emplacements proposés par Meta.

© Objectifs : notoriété / trafic / interactions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Meta . Croissance d'abonné
sur Facebook e —

A la recherche d'une huile résistante qui vous permettra d'obtenir des fritures savoureuses,
croustillantes, et parfaitement colorées ? Amphora, le spécialiste des huiles professionnelles, propose
des solutions congues pour des chefs exigeants !

Découvrez notre gamme d'huiles de friture et bien d'autres solutions Amphora sur : https:/famphora-
restauration.fr/

Format : Croissance d’abonné sur Facebook -

Développer la croissance de vos abonnés uniquement sur
Facebook au travers une image ou une vidéo. Au travers
ce format publicitaire les utilisateurs pourront venir liker la
page directement via la publicité.

- - b Tig

@ Objectlfs . INnteractions (Maximiser le nombre de J'aime la Page) Découvrez l'univers '

P,

Amphora Restauration il Aimer la Page

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Meta .
Visites du profil Instagram

Format : Visites du profil Instagram

Développer la croissance de vos abonnés uniquement
sur Instagram a travers une image, une vidéo ou un carrou-
sel. Au travers ce format publicitaire les utilisateurs pourront
appuyer sur le CTA «Voir le profil Instagram» pour consulter
votre profil et s'y abonner.

Format : 1080x1080 px

© Objectifs : trafic (Maximiser le nombre de visites du profil

Instagram)

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

9:41 T -

GRIFFON griffom 924

Sponsorisé

Voir le profil Instagram >

Q299 Q299 7

griffon1924 Un savoir-faire depuis 1924, des
coupes intemporels et des matiéres naturelles :
(re)découvrez Griffon 1924 et sa nouvelle
collection "Les essentiels"

WWW.hoiise.com



Meca .
KPI moyens

Levier CPC (sur un lien)

Search 0.5€ /1€ 0.1€ 3€ 0.75% 10% 0.1€ 0.5€
Varie selon les secteurs Varie selon la stratégie Varie selon le type de
d’activité (ex:secteur tres (ex : notoriété = CPM et CTR bas) campagne (ex:vues de vidéo =
concurrentiel = CPC hauts) : . CPV bas et VTR hauts)

MNORISE | Les différents formats publicitaires @
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TikTok

© Unsplash
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TikTok :
Présentation générale

La vidéo au centre de la stratégie publicitaire

Avec 14,9 millions d'utilisateurs en France, TikTok s'impose
dans le paysage Social Media.

L'audience est encore jeune, bien que 67% de I'audience a
tout de méme plus de 25 ans.

70% des entreprises francaises présentes sur la plateforme
affirment que TikTok leur a permis d’élargir leur clientele.

© Obijectifs : notoriété, trafic, conversions, prospects.

© Unsplash

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



TikTok : Top View
ou Brand Takeover

Le Top View ou le Brand Takover

Ces deux formats vous permettent d’étre visible dés I'ou-
verture de I'application par un utilisateur.

La différence entre les deux ? La durée. 60 sec maximum
pour le Top View contre 3 a 5 sec pour le Brand Takeover.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Prérequis : réservation de Iemplacement auprés de TikTok.
Budget important a prévoir (> 10k)

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic.

Top View
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TikTok :
Vidéo In-feed 5 mniiisieotnt

La vidéo In-Feed : se fondre
dans I'organique

Affichée directement dans le feed des utilisateurs
(page « pour toi »), la vidéo in-feed se confond
presque avec les vidéos natives de |la plateforme
si les codes sont bien repris.

Format : vidéo plein écran (1080 px x 1920px) , ra-

CANAL+

tio 916, durée entre 5 a 60 sec. possible. écouvrez la saison 2 de ROGUE
HEROES en ce moment seulement sur
ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo CANAL+
PRublicité
© Objectifs: notoriété, trafic, conversions, a4 o

prospects
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TikTok :
Hashtag challenge

Le Carrousel Ads

Directement dans le feed, il s'agit d'une annonce avec des
photos qui défilent directement a I'écran.

Moins qualitatif que la vidéo, cela peut étre une alternative
en cas de difficulté a la production de vidéo.

Format: de 2 a 35 images, rapport 9:16

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions, prospects

41 Musicue promotionnelle

Acheter »
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TikTok : -
Hashtag challenge 1 - ,

Le Spark Ads : visibilité grace aux créateurs I

Lancée directement depuis le compte du créateur ou de la
marqgue. C'est le contenu le plus authentique de la plate-
forme, et permet d'avoir 'accés aux hashtags, un temps plus
long de vidéo et plus de caracteres dans la description.

A négocier avec le créateur de contenu également.

@Brandname

Format: jusqu’a 10 min, TikTok publiée.

If you're visiting this page Sponsored
J3 Music - Artist name

© Obijectifs : notoriété, trafic, conversions, prospects
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TikTok : -
Hashtag challenge R g

Calvin Klein

#onlyinmycalvins |

Le Hashtag Challenge : créer I'engagement

# CarT?E ) 17.2B>»

Il s'agit de la création d'un hashtag sponsorisé pour inciter
les utilisateurs a en faire la promotion. Souvent tourné au-

tour d'un défi.

# onlyinmycalvins 136.3M>

Fonctionne bien mieux avec I'appui d'un influenceur.

A mettre en place directement avec les équipes TikTok.

© Objectifs : notoriété Py . =
0 o @ P =2
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TikTok :
Hashtag challenge

9:41

Le Branded Effect : créer I'engagement

Créez un filtre, des effets spéciaux et des stickers per-
sonnalisés et laissez les utilisateurs en faire bon usage.

Il permet d’ajouter un CTA ou un QR Code.

A mettre en place directement avec les équipes TikTok.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété
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TikTok :
Hashtag challenge

Followin

Le Shopping Ads : la mise en
avant d'un produit |

3 types d’'annonces ici : |

-+ La vidéo Shopping Ads (fiche produit),
-+ Le live shopping (lors d'un live)

-+ Les catalog listing (catalogue produit).

: , : . | 'qug"w"hﬁrga dmtspn___
A mettre en place directement avec les équipes TikTok. Pn SAUG m:p ﬁ@g{pev e

© Objectifs: conversions

Q G? *
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TikTok :
KPI moyens

Levier CPC (sur un lien)

TikTok 0.25€ /0.5€ 0.01€ 5€ 0.5% 95% 1€ /2€ 3€/5€
Varie selon les secteurs Varie selon la stratégie Varie selon le type de
d’activité (ex:secteur tres (ex : notoriété = CPM et CTR bas) campagne (ex : engagement
concurrentiel = CPC hauts) : : = CPE bas et CPF bas)

MNORISE | Les différents formats publicitaires @
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Pinterest
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Pinterest .
Présentation générale

Le réseau social de l'inspiration

Avec ses 16,8 millions de Francais présents sur la plate-
forme, Pinterest s'impose comme le «moteur de décou-
verte visuelle». Un mix entre Instagram et Google, ou se mé-
langent inspirations et tendances.

59% des utilisateurs francgais déclarent avoir découvert un
nouveau produit ou une nouvelle marque grace a Pinterest.
Une réelle plateforme de découverte.

Attention, I'esthétique y est primordiale. Sur Pinterest,
on cherche du beau!

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Pinterest .
Epingle standard et carrousel

| Q- ° 1 ! L
L'épingle : le format classique Brdas in buffet
Le format le plus classique de la plateforme, I'épingle, stone
se décline en visuel simple ou en carrousel (jusqu’a 5 . .

Images) pour permettre de mettre en avant vos pro- ‘ﬁ
duits ou services. e .

Vous pouvez utiliser des épingles déja présentes sur
votre compte ou en créer de nouvelles, cachées dans
un tableau inaccessible pour les utilisateurs.

Format : ratio 2:3,1 000 x 1500 pixels. ithe B Le top Paquerette et |a jupe Rue
......................................................................................... .  Un buffet _5tnne ﬂ'hl‘gﬂsn‘t]n- ntlié‘e
. P C . . : _ pONSarisée par
© Objectifs : notoriété, trafic, conversions o :Ipmsnnsde par Y s O
Lim Prune
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Pinterest . @

Epingle vidéo

Vidéo Vidéo
standard Largeur max

La vidéo : l'incontournable

Ici, il S'agit de créer une épingle sous forme de vidéo.

Deux placements existent : le standard, avec un format de
vidéo similaire aux épingles classiques, ou la vidéo largeur
mMax qui permet de prendre toute la largeur du feed sur la

page d'accueil uniguement.

Format : entre 4 sec. a 15 min. max (6 a 15 sec. recomman-
dé), 1.1 pour les vidéos largeur max et standard, ou 2:3, 4.5,
9:16 pour les standards.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Pinterest .
Premiere Spotlight

Premiere Spotlight : un placement premium

Disponible sur la page d'accueil et de recherche, il s'agit
d'une vidéo qui prend la moitié de I'écran du téléphone,
avec un CTA directement visible.

Réservation de 'emplacement en amont, a mettre en place
avec les égquipes Pinterest. ColGt important.

Formats: ratio 1:1

Durée d'affichage : 12 3 jours

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

8:08 all T =

Q Search Pinterest (O]

|
Promoted by Kohl's

New styles at Kohl's

Visit site
Ideas for you

Iced coffee recipes >

Ideas for you
Brunch ideas

>

c ".-:W?,,ﬂ? “\ .-""".. ;‘”

o B m P e 5
A Q 4+ © @
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Pinterest .
Epingle Shopping

all F .

Vous Abonnements Recettes

Shopping : mettre en avant ses produits

Apres avoir importé votre catalogue produit sur la plate-
forme, la partie shopping devient accessible.

Les campagne shopping reprennent directement les pho-
tos de vos produits dans une annonce unigue.

° Froduit vendu par Bluxome

Blazer avec col en cuir

Le paramétrage du flux est donc primordial pour étre sar
de I'affichage.

© Objectifs : conversions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Pinterest: —
E pi n g |e COl |eCtiO n Following " Recipes  Wear

Collection : créer une expérience

Ici, plusieurs produits s'affichent pour créer une expérience
d'achat directement sur la plateforme et proposer I'intégra-
lité de |la collection au consommateur.

Vous pouvez sélectionner I'image de couverture de la col-

a mm |-| ¢

lection directement depuis vos épingles, ou méme y ajou-
ter un diaporama

Formats: ratio 2:3,1 000 x 1500 pixels ou format carre.

© Objectifs: conversions
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Pinterest:
Epingle |Idée

Epingle Idée : entre Story et TikTok

Un format immersif qui cherche a susciter I'inspiration.

Composée de photos ou de vidéo, I'épingle Idée s'ouvre en
plein écran lors du clic de l'utilisateur.

Parfait pour raconter une histoire, un tutoriel ou autre conte-
Nnu inspirant.

Formats: ratio 9:16

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Pinterest:
Epingle Quiz

Epingle Quiz: créer l'interaction

Pinterest propose désormais des quiz dynamiques et in-
teractifs pour interagir avec les utilisateurs. ‘ B tiiiis

which pet is
right for you?

Comprenant jusqu’a 3 questions, les utilisateurs pourront
retrouver des réponses différentes en fonction de leurs ré-
ponses.

0

How would you describe a typical day
. (be honest)?
Formats: ratio 9:16

Work work work

Qutdoor enthusiast

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
Single & stylish

Quiz sponsorisé par Hill's Pet Nutrition
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l,)interest:
Epingle Lead Gen

Lead gen : géneérer des prospects

Pinterest propose le format lead gen pour générer des leads
qualifiés directement dans la plateforme. Tout en faisant
des recherches sur un service ou produit, ce format permet
de s'engager avec la margue et de montrer son intérét.

Formats: ratio 2:3

© Objectifs: conversions
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€

b+

8:08 all ¥ -

X

Inscrivez-vous pour
une consultation gratuite
de design

Faites décorer votre intérieur par
un professionnel.

Nom complet

Luciana Sol

E-mail

lucianasol@pinterest.com

MNuméro de taléphone

0121231234

Coda postal

Saisissez votre code postal

Quel est votre style préférs de décoration intérieure ?

Saisissez votre texte

(\+

En soumettant votre demande, vous acceplez que vos

de confidentialité
Envoyer

Votre inscription
est terminee!

Vos informations ont été transmises
a Home Universal.

.L+

Visiter le site Web

WWW.hoiise.com



Pinterest :
KPI moyens

Levier CPC (sur un lien)

Pinterest 0.40€ 1.30€ 2% 0.28€
Varie selon les secteurs Varie selon la stratégie Varie selon le type de
d’activité (ex:secteur tres (ex : notoriété = CPM et CTR bas) campagne (ex : engagement
concurrentiel = CPC hauts) : : = CPE bas et CPF bas)

MNORISE | Les différents formats publicitaires @
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6 | Linkedin

© Unsplash
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Linkedin :
Présentation générale

LinkedIn est un réseau social, fondé en 2002, et racheté par
Microsoft en 2016, avec une particularité qui le distingue des
autres réseauy, il ne regroupe que les profils professionnels,
et les visiteurs se connectent entre eux afin d'accroitre leurs
réseaux. Avec plus de 740 millions d'utilisateurs, il est de-
venu le réseau professionnel par excellence, méme si les
profils sont généralement des «cols blancs», la plateforme
tente depuis d'attirer des profils plus diversifiés.

Welcome }o

LinkedIn est aussi un outil pour la publication et la re-
cherche d'offres d’emplois.

© Objectifs : notoriété / trafic / engagement / génération
de Lead / conversions / candidats

© Unsplash
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LinkedIn :
Sponsored Content

Wellio
6603 abonnes
Post sponsorisé

Wellio Paris Saint-Lazare, notre nouvelle adresse Paris 8 avec des
salles de réunion vue sur les toits de Paris pour favoriser
I'innovation et la collaboration.

A chaque type de réunion, sa salle idéale |
Réservez votre prochaine réunion chez Wellio Paris Saint-Lazare.

Images seules : le format le plus simple

Diffusez des publicités natives dans le fil d'actualité LinkedIn
sur ordinateur et mobile. Ce format est le plus commun et
le plus direct.

Formats de création : Hauteur maximum : 7 680 pixels - Largeur maxi-
mum : 4 320 pixels - Largeur minimum : 400 pixels - Ratio : 1.91:1 (horizon-
tal, ordinateur et mobile) - 1.1 (carré, ordinateur et mobile) - 1:1.91 (vertical, | ' o .
mobile uniquement) '

Découvrez a Paris Saint-Lazare: Wellio espaces événements

..................................................................................................
wellio.com

Formats de texte : Nom de la publicité (facultatif) : 255 caractéres - Titre : 2 Sinscrire
70 caractéres - Texte d'introduction : 150 caractéres i
© Objectifs : notoriété, trafic, conversions \
\
-
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LinkedIn :
Sponsored Content

Wellio
6603 abonnes
Post sponsorisé

[New opening] & Wellio Paris Saint Lazare.
os futurs bureaux privatifs designés avec nos equipes UX et Maison Sarah Lavoine,

Images carrousel : le storytelling en images

. ) ) ) .. ) . WELLIO OUVRE SES
Racontez une histoire interactive qul INnCite les professmn— PORTES A SAINT-LAZARE

nels a agir. Ce format vous permet de mettre en scene des

Images avec une suite logique.

Formats de création : Résolution minimum : 1080 x 1080 px - Ratio : 1.
(carré, ordinateur et mobile) - 2 a 10 images

Formats de texte : Nom de la publicité (facultatif) : 255 caractéres - Titre :

45 caractéres - Texte d'introduction : 255 caractéeres Wellio ouvre ses portes a St Lazare Venez découvrir nos nouveaux lo
. . . . . ° - & J'aime & commenter r(j Republier
© Objectifs : interaction, conversion, leadgen
Commenter en tant gue Wellio.. @ |
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LinkedIn :
Sponsored Content -

QR EET abonnes

Monter en compétence efficacement 7 .
C'est possible avec la formation Manager Commercial. Découvrez les (faux 22 ) freins
a notre programme avec le témoignage de rairyme os B

Vidéo : le storytelling en images

Captivez un public professionnel avec de |la vue, du son et
du mouvement grace aux publicités vidéo LinkedIn dans le
flux LinkedIn.

Formats de création : Type de fichier vidéo : MP4 - Format sonore de la
vidéo : AAC ou MPEG4 - Fréquence d'images recommandée : 30 images
par seconde - Vignette personnalisée : Facultatif mais recommandé - Ra-
tio : 4.5 (vertical, 0,8), 9:16 (vertical ; 0.57), 16:9 (paysage ; 1,78), 1:1 (carré ; 1.0)

MANQUE
.................................................................................................. ® DE TEMPS

Formats de texte : Nom de I'annonce (facultatif) : 255 caracteres - Titre :
70 caractéeres. Maximum de 200 caractéres - Texte d’introduction : 150 ca-

racteres. Maximum de 600 caracteres

.................................................................................................. > 14 i e
© Objectifs : interaction, conversion, leadgen

=
Découvrez notre formation Manager Commercial |’: En savoir plus /J
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LinkedIn :
Sponsored Content

Events Ads : promouvoir
un évéenement

Faites la promotion d'un événement Linkedln
pour optimiser la diffusion et |la participation.

Formats de création : Format d’'image : 4.1 ('image sera ex-
traite de la page de I'événement)

Formats de texte : Nom de I'événement (facultatif) : 255 ca-
ractéres - Texte d’'introduction : 600 caractéeres

© Objectifs : interaction, inscription

MNOIISE | Les différents formats publicitaires
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Qustia
.o .I.I.....:.1 _'r_:h...-l-' [ oe ..:_.....!_..,..

Tech-in on the latest Al conversations.

In this month's edition, we're exploring ...see more

LIVE g2 56

L5 a2 o
Happening Now
Accelerate Sales with Trusted Al for
Everyone

B Linkedin Live

cco ! |
Q Q 24 4
Like Comment Repost Sha
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LinkedIn:

l : + Follow -
10,354 followers
Imo -« '@

S p O I l S O rE E d CO I I te I I t SDR team not delivering enough pipeline? Here's everything you need to know

to successfully manage an SDR team

Free SDR Handbook - Preview 3 of 54 pages

Document Ads : partager un document

Recueillez des leads tout en fidélisant votre audience avec
le partage de documents & ressources dans le fil d'actualité.

Formats de création : Type de fichier: PDF, DOC, DOCX, PPT, PPTX - Taille
de fichier :100 Mo - Format : Vertical, Horizontal, Carré - Nombre de pages E:?,ZL"PJZ%%:S‘;L‘S‘“’ o
manage a successful

: moins de 10 pages (300 pages maximum ou 1 million de mots) ales development team

Formats de texte : Nom de la publicité (facultatif) : 255 caractéres - Titre :
70 caractéres - Texte d’'introduction : 150 caractéres []PER MlX""

© Objectifs: lcadgen, engagement

@@ Unlock Full Document

& Like Q Comment |7_J Repost
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LinkedIn :
Formulaires Lead Gen

Formulaire Ads : Récupeérer des contacts S
ready ?"
Géﬂérez pl us de |eadS q ua | IfIéS g I’é ce é deS fOrm u |a | res pl’é- Merci de compléter ce formulaire pour assister au webinar “CSRD last
. days to prepare — Are you ready 7 le 5 décembre.
remplis.
Mous enverrons ces données a conformément & la politique de confidentialité de
.................................................................................................. I'entreprise
Formats de création: Nom du formulaire : 256 caractéeres - URL de la page A TR
de destination : 2 000 caracteres - Titre de I'offre : 60 caracteres - Détails
de I'offre (facultatifs) : 160 caracteres - Politique de confidentialité : 2 000 Fhoreanber”

caracteres - Call-to-action : 20 caractéres - Message de confirmation
300 caracteres

First name

Last name

Formats de texte : Champs du formulaire : 3-4 champs sont recommman-
dés au minimum ; 12 champs au maximum - Nombre de questions per- Postal/Zip code
sonnalisées (facultatives) : 3 - Nombre de caractéres pour chaque ques-
tion personnalisée : 100

Company name

© Objectif : leadgen "D
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LinkedIn :
Text Ads et Dynamic Ads

Spotlight Ads : la promotion de produits... Ad ees

. . . . .. Grow, protect, give, and live your wealth. Learn
Faites la promotion de prOdUItS, services, evenements pour more today!

augmenter le trafic vers votre site web ou votre page de
destination.

Formats de création: Taille du logo de I’'entreprise : 100 x 100 pixels - Type
de fichier du logo de I'entreprise : JPC ou PNG - Poids du fichier du logo
de I'entreprise : 2 Mo - Type de fichier de I'image d’arriére-plan (facul-
tative) : JPG ou PNG - Dimensions de I'image d’arriére-plan (facultative) :
300 x 250 pixels - Poids du fichier de I'image d’arriére-plan (facultative) :

2 Mo ( Take The Quiz Now )

Discover the next step toward your
wealth goals.

Formats de texte : Titre : 50 caractéres - Description : 70 caracteres - Nom
de I'entreprise : 25 caractéres - Call-to-action : 18 caractéres

© Objectifs: leadgen, trafic, candidatures
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LinkedIn :
Text Ads et Dynamic Ads

Follower Ads : La promotion de votre page

Faites la promotion de votre Page LinkedIn pour acquérir
facilement des abonnés.

Formats de création : Taille du logo de l'entreprise : 100 x 100 pixels -
Type de fichier du logo de I'entreprise : JPC ou PNG - Poids du fichier du

logo de I'entreprise : 2 Mo

© Objectifs : engagement, notoriété
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Ad +»
Get the latest jobs and industry news by
joining us on LinkedIn

il

Theresa, explore opportunities from
Golden Phase

Follow

Home

Home

Anya , is your salespipeline at risk?

‘ Watch a demo now

e
;o
ib
[

WWW.hoiise.com



LinkedIn : KPI moyens

Levier CPC (sur un lien)

Linkedin 5€ 0.01€/0.1€ 15€ 03%/05%  35%/75% 4€ 1% / 5%
Varie selon les secteurs Varie selon la stratégie (ex: Varie selon le type de
d’activité (ex : secteur tres notoriété = CPM, CTR et CR bas) campagne (ex :vues de video =
concurrentiel = CPC hauts) : . CPV bas et VTR hauts)

MNORISE | Les différents formats publicitaires @
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Twitter / X

© Unsplash
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Twitter / X
Présentation générale

X est un réseau social en ligne qui permet aux utilisateurs de
partager des messages courts (tweets). Les tweets peuvent
contenir du texte, des liens, des images et des vidéos. En
France, c'est le 5°™¢ réseau social avec plus de 11,473 mil-
lions d'utilisateurs actifs mensuels (novembre 2023). Les
18-24 ans représentent 22% des utilisateurs.

Les utilisateurs peuvent suivre d'autres personnes pour Vvoir leurs tweets
dans leur fil d’'actualité, interagir en les aimant, les retweetant ou les com-
mentant. X est largement utilisé pour partager des actualités, des opinions
et des contenus multimédias, favorisant une communication rapide et en
temps réel.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété / considération / conversion

© Unsplash
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Twitter / X Ads

«ill TBARMORE = 9:15 AM 100% -
Le format média unique e Home
Format : Méedia unique
. ] ] ) The Barista Bar @ @baristabai
Mettez en avant votre produit ou service avec une seule image ou une tz‘ffé;%f::i?rfai::ff;'g:;zdy*::mca'
vidéo. De cette maniere, vos publicités apparaitront dans le fil d'actua- L OSSN,

lité, pour vous faire connaitre, mais également inciter les utilisateurs a
se rendre sur le site web ou dans une application, ou tout simplement
a interagir avec le message du post.

A noter gu'il est possible de publier uniqguement un texte sans image &

. p Bl t
ou vidéo.
Format : Image ou vidéo : 1200x1200 px ou 1200x628 px e
© Objectifs : notoriété (portée) / considération (trafic sur un site o} Q Q =

web / installation de I'app / trafic sur le site web / engagement) / conversion

(réengagement avec une app / conversion sur le site web)
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Format : Carrousel Vidéos ou Photos

Le format «Carrousel Vidéos ou Photos» offre aux annonceurs la possi-
bilité de réaliser une publication contenant un carrousel avec entre 2
a 6 vidéos ou photos. Permettant par exemple de présenter plusieurs
produits ou services gu'ils proposent au travers des vidéos ou photos.
Cela permet de rendre le produit ou le service plus vivant.

© Objectifs : considération (vues d'une vidéo / installation de I'app / trafic vers

le site web / engagement) / conversion (réengagement avec une app / conversion

sur le site web)

MNOIISE | Les différents formats publicitaires

Twitter ' X Ads
Plusieurs méedias

ol TWTR = 9:15 AM 100% -

ie b

The Barista Bar @ @baristabar
Love coffee? Visit our site to see the full
Barista Bar menu and specials.

baristabar.co
Hawaiian Kona coffee beans by
the Barista Bar

WWW.hoiise.com



Twitter / X Ads
Plusieurs méedias

Format : Plusieurs Médias

Le format «Plusieurs Médias» offre aux annonceurs la possi-
bilité de réaliser une publication contenant 2 a 4 photos,
permettant par exemple de présenter plusieurs produits ou

services gu'ils proposent.

Open Linking @OpenLinking

© Objectifs : notoriété (portée)

E) Sponsorise

WWW.hoiise.com
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Twitter / X Ads

Plusieurs meédias *
Format : Vues d’'un pre-roll B il e
L & Love sandwiches? We've partnered with
, o o o o . =" |ocal farms to bring you the best flavors
Le format «Vues d'un pre-roll» est une publicité vidéo dif- in San Francisco.

fusée au début d'une vidéo provenant de I'un des 200
partenaires de contenu de X. || est possible de choisir le
type de contenus d'éditeur que I'on souhaite diffuser avec
les vidéos pre-roll. Il est également possible d’associer un
CTA comme : Visiter, Regarder, Acheter, Voir ou Aller a. 0 ¢ a,

() visit The Barista Bap

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : considération (vues d'un pre-roll)
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Twitter ' X Ads
Plusieurs méedias

Sponsorisation

Il est possible de sponsoriser les posts organiques avec
la majorité des objectifs proposés par X. A noter gu'il ne
sera pas possible d'ajouter des CTA sur la sponsorisation des
posts organiques avec la majorité des objectifs. |l sera donc
plutdt recommandé de sponsoriser des posts organiques
dans un objectif de notoriété ou d'engagement.

© Objectifs : notoriété / considération

MNORISE | Les différents formats publicitaires @

G

Home

The Barista Bar @ @baristaba

Love coffee? We've partnered with local
coffee bean roasters to bring you the
best flavors in San Francisco.

«ll TBARMORE = 9:15 AM 100% -

WWW.hoiise.com



© Unsplash

MNOIISE | Les différents formats publicitaires WWW.noiise.com




Spotify :
Présentation générale

Miser sur I'écoute

Spotify est la plateforme de streaming musical la plus uti-
lisée aujourd’hui en France avec 44% des parts de marché
en 2023. 15.3 millions de Francais utilisent Spotify, avec
56% d'entre eux qui n'ont pas de compte payant. Ce sont
donc ces personnes que Nnous pourrons cibler au travers de
nos publicités.

On peut alors cibler par rapport aux données démogra-
phigques mais également par rapport aux goUdts musicaux
de la personne.

© Objectifs : notoriété, considération

© Unsplash
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Spotily :
Le format audio

Le format audio : un peu comme a la radio

Le format le plus connu de la plateforme. Diffusé entre deux musiques,
il s’agit d’'un spot publicitaire de maximum 30 secondes.

A noter : une plateforme d'aide a la création existe directement sur
Spotify pour avoir acces a des fonds sonores, des doubleurs ou encore
des outils de mixage sonore.

Format audio : WAV, MP3, OGG 15 ou 30 sec. (16 bit, 44.1 kHz, au moins 192 kbits/s, RMS |
normalisé a -14 dBFS, crétes normalisées a -0,2 dBFS). - Poids : 1 Mo max. &/ M ° oD

image d'accompagnement : JPEG ou PNG, 640x640 px. - Poids : 200 Ko max. Bacheliers, vous le méritez (] nund)

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Spotify :
L e format vidéo Takeover

Your music will continue after the break

Le Video Takeover:

Diffusée pendant une session d'écoute, elle s'active lorsque
I'utilisateurs parcourt le catalogue Spotify quand l'applica-
tion est ouverte en pleine écran. Non skippable, elle inclut
également un CTA pour favoriser I'engagement.

Format : Portrait 9:16 (720x1280 px min) et paysage 16:9 (1280x720 px min), TRk ot
fichier Mov et MP4, 30sec. max. " madverticement

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

S 10% first
ave on your first grocery

x delivery
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Spotify :
Les sessions sponsorisées

Les sessions sponsorisées :

Diffusée pendant une session d'écoute, elle s'active lorsque
I'utilisateurs commence une session d'écoute avec l'appli-
cation visible.

Elle permet a l'utilisateur d’avoir 30 min. d’écoute sans in-
terruption., mais surtout d’avoir une banniére cliquable
suite au message vidéo.

STAY
HYDRATED r"" i

STAY HYDRATED °

Today's Top Hits

& by Spotey -

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Format : Composant 1 : Portrait 916 (720x1280 px min.) et paysage 16:9
(1280x720 px min.), fichier Mov et MP4, 30 sec. max. Composant 2 : image
JPG 640x640 px.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Spotify :
Vidéo opt-in .

Les vidéos opt-in : au plus
proche de la musique

Uniquement disponible sur mobile, cela permet d'étre vi-
sible lorsque 'utilisateurs est sur la vue «En cours de lecture». Artisan Mask=t -

shotoeml an D gounmet [ Learmmesea |

Format : Composant 1 : Portrait 9:16 (720x1280 px min.) et paysage 16:9
(1280x720 px min.), carré 1:1 (1080 x 1080 px), fichier Mov et MP4, 30 sec. max. .25 What We Need

|

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Spotify : 9

Homepage Takeover

Homepage Takeover

Uniquement disponible sur ordinateur, cela permet d’avoir
un affichage premium directement sur la homepage de
Spotify.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Format : Composant 1: Image 1200x270 px au format JPG.
Composant 2 : 800x235 px (image ou vidéo) format web.m ou .ogv.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Spotify : 9

Overlay

Overlay

Lorsque l'utilisateur revient sur Spotify, vous pouvez afficher
directement votre publicité pour un impact maximum. Un
display cliquable pour augmenter le trafic sur le site.

Sur mobile et ordinateur.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Spotify :
| eaderboard

Overlay

Visible lorsque l'application ordinateur est au premier plan,
vous pouvez afficher votre message de marque directement
sur la plateforme.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Deezer

© Shutterstock
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Deezer .
Présentation générale

La plateforme de musique made in France

Deezer est le principal concurrent de Spotify en France, avec
34% des parts de marché en juin 2023, ce qui pourrait re-
présenter plus de 3,5 millions de francais.

A noter qu’a l'international, Deezer ne représente que 2%
des utilisateurs de streaming musical.

Ici aussi, on cible les personnes n'ayant pas de comptes pre-
mium.

© Objectif : notoriété et considération
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Deezer .
AudioBreak

Directement dans les oreilles

Un format permettant d'étre diffusé entre deux musiques.
Une seule publicité par plage publicitaire.

Possibilité d'y associer un format display et d'y ajouter
un Call to Action.

Achat en programmatique

Format : MP3, 30 sec. max. Format display : 728x90 px pour desktop,
1024x1024 px sur mobile et tablette

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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LE ROI LION EST DE RETOUR

FESTIVAL DU ROI LION
ET DE LA JUNGLE

Bfgrazfaa;acg

Disneyland
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Deezer.
Masthead desktop

Un acces a la homepage

Uniguement disponible sur la homepage Deezer desktop,
c'est une exclusivité jour.

Le format est compatible avec de la vidéo.

Achat en direct.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Deezer.
Banniere multidevice

Sur toutes les surfaces

Un format directementintégré au coeur du contenu Deezer. SRR o

Disponible sur tous les supports : mobile, tablette et
desktop.

Achat en direct ou en programmatique.
Format : Desktop : 728x90 px - Mobile : 300x50 px ou 640x100 pxX -
Tablette : 768x90 px ou 1024x90 px.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

WWW.hoiise.com
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Deezer .
Vidéo AdBreak

La vidéo sur ordinateur

Uniqguement disponible pour le placement desktop, cette
vidéo se lance uniguement lorsque l'application est ouverte.

Elle est skippable au bout de 30 sec., permettant de cap- __
ter I'attention des utilisateurs et un taux de complétion i SEPHORA

PRESENTE

optimal.

Achat en direct ou programmatique.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @ WWW.noiise.com



Deezer .
Vidéo mobile

GUERLAIN
La vidéo en pre-roll sur mobile l

Le format premium de Deezer : une vidéo gui se lance ‘
avant la premiere écoute d’'une session, et une seule fois.

Skippableapartirde6secondes,ceplacementestenpleinécran.
Achat direct ou en programmatique.

Format : 1080x1920 px

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Deezer .
Native Ad

bl
En plein coeur du parcours musical T

Profitez d'une intégration naturelle dans le contenu édito- Nouveau Citroén C5 Aircross
rial de Deezer, notamment sur la page d’accueil.

Possibilité d'y ajouter un wording

Format : Mobile : 1200x628 px - Tablette : 1200x628 px PUBLICITE ®

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Amazon .
Présentation générale

Le géant du e-commerce mondial

Aujourd’hui, Amazon représente plus de 35 millions d’uti-
lisateurs mensuels en France, soit plus de la moitié de la
population pour 1,5 millions de vendeurs actifs sur la plate-

forme.

Sedémarquer sur Amazonn’estalors pastoujours évident,
d'ou le passage a de la publicité directement sur la plate-
forme.

~

A noter également, le réseau important d’Amazon sur
d’autres plateformes.

© Objectif : notoriété, trafic, conversions

© Shutterstock
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Amazon .

Sponsored Products

Mettre en avant un produit

Donnez de la visibilité a vos produits directement sur la
plateforme, en apparaissant plus facilement sur les pages
de résultats mais également dans les pages produits asso-

ciées.

Facturation au CPC.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : conversions

MNORISE | Les différents formats publicitaires

17:09

& | Q gourde isotherme

Filtres

prime @)
y ¥

)

&

9)

502100 EUR 20a50EUR Jusqu'a2

Théme v  Iltalie Marques v  Desc

\‘ 35 € d'achats expédiés par Amazon

+ 11 autres couleurs/motifs

Ajouter au panier

Sponsorisé €

Simple Modern Gobelet

Thermique avec Poignée et
Paille | Bouteille d'Eau Isolée e...
Acier inoxydable

Les mieux notés

4,8 YWl (31061)

Plus de 50 achetés au cours du mois
dernier

3177¢

Livraison GRATUITE sam. 11 janv. dés
35 € d'achats expédiés par Amazon

+ 11 autres couleurs/motifs

Ajouter au panier

Mont-Clair Gourde isotherme -
Bouteille isotherme sans BPA -
Gourde inox 500ml, 24h froid ...

a7 Wk RN (1512)
Plus de 1 k achetés au cours du mois
\9, —
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Amazon .
Sponsored Brand

DABAOZHA mi band 8/mi smart band 8 active

DABAOZHA

28 29,99¢

Mettre en avant sa marque

Ce format vous permet de mettre en avant une image ou r e 8
une vidéo, un titre mais également des fiches produit direc-

tement sur les pages de résultats Amazon. e _\
? - 53” 18. 2 e
Facturation au CPC. S st e

Format : page produit. Vidéo ou photo : 1280x720, 1920x1080,
3840x2160 px.

© Objectifs : notoriété, conversions
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Amazon .
Sponsored Display

Suscitez l'intérét sur Amazon et en dehors

Ce format vous permet de mettre en avant une image ou
une vidéo, un titre mais également des fiches produit direc-
tement sur les pages de résultats Amazon et sur les sites des
partenaires. Pas besoin d’'étre vendeur sur le store Ama- |
zon. : J

\'(\Acceﬁ
Facturation au CPC. v ‘

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Format : page produit. Vidéo ou photo : 1280x720, 1920x1080, ‘ | ‘
3840x2160 px.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

© Objectifs : notoriété, conversions
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Amazon.
Vidéo en lignhe

Suscitez I'intérét sur
Amazon et en dehors

rAERERRRE RS |
! J
i
i e ——————————
|-I
' ‘
e —

En passant par le Amazon DSP, les vidéos en lighe
vous permettent de diffuser directement sur
des sites appartenant a Amazon, comme IMDb.
com et Twitch. Elles peuvent également appa-
raitre sur des sites d'éditeur tiers.

> 0:00/0:44

© Objectifs : notoriété
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Apple Swore
Présentation générale

Donnez de la visibilité a vos applications

Apple en 2023, c'est 2 milliards d’appareils actifs dans le
monde dont 1 milliard d'iPhone, ce qui représente 20,3% du
marché des systéme d’exploitation.

Une belle opportunité pour les propriétaires d’applica-
tion de toucher les pro-Apple.

Actuellement, I'Apple Store compte prés de 2 millions d’ap-
plications. Autant de concurrents potentiels pour la visibili-

7

te.

© Objectifs : notoriété, conversions
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Apple Swore
Onglet Aujourd'hui

Donnez de la visibilité a vos applications

Pleinement visible lors de l'ouverture de 'App Store, ce pla-
cement vous offre une vraie visibilité.

Il reprendra le nom, le logo, le sous-titre de I'app et en-
suite une page produit spécifique lors du clic.

© Objectifs : notoriété, conversions

MNOIISE | Les différents formats publicitaires @

09:41

DIMANCHE 1ER JANVIER

Aujourd'hui

LES BASES

Trouvez l'app |
d'apprentissage linguistiqu
qui vous convient le mieu

Maitrisez une langue en quelques minutes
par jour avec ces apps.

TripTrek

@ \oyagez, suivez... OBTENIR

NOS FAVORIS

Nos apps du moment
5 4§ = & Q

WWW.hoiise.com



Apple Swore
Onglet Rechercher

1 farme en voyage © Annuler

TripTrek
t Voyagaz, suiver et partages OBTENIR
- e S o

Au moment de la recherche d’app

Apres avoir sélectionné certains mots-clés, votre application
ressort en téte lorsque les internautes recherchent ce type

d'app.

wez, OBTEMIR

Une annonce par défaut est créée a partir de la page pro-
duit de I'application ou directement avec des pages per-
sonnalisées.

© Objectifs : conversion
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Apple Store _—
Page produit

® ClickUp 2020

Pendant I'exploration d’autres app

Ce placement vous permet d'étre visible dans |a partie «Vous Compatibilité

aimerez peut-étre aussi» des pages produits d'autres appli- A o

cations. |l est possible de sélectionner les types d'app sur

|€SC|U€|S étre affiché. Vous aimerez peut-étre aussi >
ChatOn - Chatbot IA fra...

Composées des informations de la page produit, les an- B amm T

nonces contiennent le nom, l'icone et le sous-titre de kil

I'app.

Airtable
.................................................................................................. ' Productivite

© Objectifs: conversion
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Taboola .
Présentation générale

Une régie publicitaire éditoriale

Taboola, créée en 2007, propose du format display sur plus
de 9 000 plateformes en ligne d'éditeur ou de médias,
comprenant plus de 500 millions d'utilisateurs actifs jour-

naliers.

La plateforme permet notamment de s’afficher sur des
grands noms tels que Le Figaro, Ouest-France.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Taboola : Home Page

AU début de la lecture

NEWS

Découvrezici unemplacement de premier plan,

directement sur la page d'accueil des sites parte-
naires.

On se place avant la lecture de l'article.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions
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Taboola . Section Front

Pendant la navigation

Il s'agit de 'emplacement au-dessus des pages d'accueil
des différentes sections pendant la navigation active de
'internaute.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

A&
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Taboola : Taboola Feed

Tab®Nal ==d

AuU coeur de 'article

Votre publicité s'affichera a la fin de la lecture de I'article,
souvent suivi d'un contenu éditorial.

© Objectifs : notoriété, trafic, conversions

Editonal Content
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