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Introduction

L’intelligence artificielle (IA) a radicalement transformé 
les stratégies de contenu marketing en 2024, poussant 
les entreprises à adapter leurs processus pour rester 
compétitives.

Alors que 86 % des entreprises utilisent déjà l’IA générative 
pour leur contenu et leur SEO (étude Semji L’impact de l’IA 
générative sur les équipes Content et SEO), les questions 
continuent de se bousculer : comment exploiter son plein 
potentiel ? Comment garantir de la qualité tout 
en accélérant la production ? Et surtout, comment inscrire 
cette révolution dans des processus pérennes pour 
maximiser le ROI ?

Ce livre blanc vous dévoile des méthodes concrètes 
pour intégrer l’IA dans votre stratégie de contenu SEO. 
De l’ultra-personnalisation à l’automatisation à grande 
échelle, découvrez comment des outils comme Semji 
révolutionnent la production et l’optimisation des contenus.

Que vous soyez CMO, Content Manager ou Responsable SEO, 
ce guide pratique vous aidera à repenser 
vos approches en 2025 et à exploiter pleinement 
le potentiel de l’intelligence artificielle.
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des entreprises utilisent déjà 
l’IA générative pour leur 

contenu et leur SEO.

86%
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https://semji.com/fr/ebooks/etude-semji-intelligence-artificielle/
https://semji.com/fr/ebooks/etude-semji-intelligence-artificielle/


L’intelligence artificielle n’est plus une tendance, 
mais un levier incontournable qui redéfinit le marketing digital. 
Et pour cause, les bénéfices sont clairs :

 

Comprendre les 
fondamentaux de l’IA 
pour le Content Marketing
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Comment l’IA redéfinit
le Content Marketing

Gain de productivité : réduire drastiquement le temps 
nécessaire pour produire des contenus de qualité,

Gain de créativité : briser le syndrome de la page 
blanche et explorer de nouvelles idées plus rapidement,

Évolutivité accrue : automatiser la production 
de contenus à grande échelle, sans sacrifier la qualité.

Cependant, cette adoption rapide s’accompagne 
de nouveaux défis.

Aujourd’hui, produire du contenu avec l’IA est devenu 
accessible à tous, supprimant les barrières techniques et 
réduisant considérablement le temps de rédaction. 

Cette accessibilité soulève une question cruciale : 
comment garantir que ces contenus performent 
réellement ? Autrement dit, comment s’assurer qu’ils 
se positionnent efficacement sur Google, génèrent 
du trafic qualifié et captent l’engagement des 
utilisateurs ?

Pour les entreprises, il ne s’agit plus seulement 
d’expérimenter l’IA, mais de l’intégrer comme un levier 
stratégique incontournable pour 2025.
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Pour que vos contenus générés par l’IA atteignent leur plein 
potentiel, trois leviers essentiels doivent être maîtrisés : 
le SEO, le ton de marque et les bases de connaissances 
propres à la marque. Ces piliers fonctionnent en synergie : 
négliger l’un d’eux compromet l’efficacité globale de votre 
stratégie de contenu.

5

Li
vr

e 
bl

an
c 

Se
m

ji Les 3 piliers d’un contenu IA performant

1. Bases de connaissances : l’expertise au cœur 
des contenus générés par l’IA

Un contenu performant repose sur des informations 
précises, pertinentes et actualisées. L’IA générative ne crée 
pas d’expertise en soi : elle doit être alimentée par des 
données de qualité pour garantir un contenu fiable 
et différenciant.
Les sources d’information peuvent être multiples :

Données internes : catalogues produits, documents 
techniques, contenus existants…

Sources externes : études de marché, rapports 
sectoriels, contenus web pertinents…

Connaissances des experts : insights issus des 
équipes internes, permettant d’enrichir l’IA avec des 
informations exclusives.

Contenu
IA
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Une marque d’équipements sportifs en ligne prépare 
le lancement d’une nouvelle collection de chaussures 
de trekking. Pour que ces produits soient visibles et attractifs 
dès leur mise en ligne, elle doit rédiger rapidement des fiches 
produits complètes et engageantes. Or, sans 
une base de connaissances bien structurée, l’IA risquerait 
de produire des descriptions génériques et peu pertinentes.

En intégrant ses données internes – caractéristiques des 
matériaux, certifications, conseils d’entretien – ainsi que les 
insights des designers et responsables produit, l’entreprise 
enrichit l’IA avec des informations exclusives et précises.

Résultat : 

En quelques minutes, l’IA génère des dizaines de fiches 
produits aux descriptions détaillées et différenciantes, 
alignées avec l’expertise de la marque. Ce gain de temps 
permet à l’équipe marketing de se concentrer sur d’autres 
tâches stratégiques, tout en garantissant une cohérence 
éditoriale et une meilleure visibilité SEO dès la mise en ligne 
des produits.

EXEMPLE
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x3 plus pertinent

Ne vous contentez plus de contenus génériques. AI+ Knowledge 
intègre vos documents et bases de connaissances pour générer 
des contenus spécialisés et précis, adaptés aux besoins de votre 
entreprise.

Précision et SEO au cœur de votre stratégie

Réduisez le temps consacré aux révisions et optimisez vos 
performances SEO grâce à des contenus directement enrichis par 
vos données internes.

100% sécurisé

Profitez d’une IA conforme aux standards de sécurité les plus 
exigeants : chiffrement robuste, sauvegardes quotidiennes et 
gestion avancée des accès (SSO, rôles utilisateurs).

AI+ Knowledge

LA FONCTIONNALITÉ SEMJI
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Votre expertise au cœur de chaque mot
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Semji permet d’analyser les intentions de recherche des 
internautes pour ajuster le format et l’angle éditorial 
d’un contenu. Pour une requête comme "meilleur 
smartphone 2025", l’outil détectera 
que les pages les mieux positionnées proposent 
des comparatifs détaillés avec tableaux et avis 
d’experts. L’IA pourra ainsi générer un article structuré 
répondant à ces critères et optimisé 
pour le SEO.

2. SEO : comprendre et répondre aux 
intentions de recherche

Produire un contenu IA de qualité ne suffit pas : encore 
faut-il qu’il soit visible sur les moteurs de recherche 
et réponde aux attentes des utilisateurs. L’optimisation SEO 
est donc un élément clé pour maximiser la performance 
d’un contenu généré par l’IA.

Trois aspects sont essentiels :

L’analyse des mots-clés et intentions de recherche : 
identifier les requêtes stratégiques et comprendre 
les attentes des internautes.

L’adaptation au format attendu par Google : l’IA doit 
générer un contenu structuré en fonction de la SERP 
et du type de contenu privilégié par les moteurs 
de recherche (comparatif, guide détaillé, FAQ, fiche 
produit, etc.).

L’optimisation continue : une approche IA efficace 
ne se limite pas à la création initiale du contenu, 
mais intègre également un suivi et des mises à jour 
régulières.
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Prenons l’exemple d’une marque e-commerce 
spécialisée dans l’équipement high-tech. 
Jusqu’ici, celle-ci utilisait l’IA pour générer rapidement 
des contenus sans tenir compte de sa ligne éditoriale, 
créant des contenus génériques efficaces pour le SEO 
mais qui ne captaient pas l’attention. 
Pour assurer une communication cohérente et efficace, 
elle a donc cherché à adapter son ton en fonction 
du type de contenu :

● Sur ses guides d’achat, elle privilégie un ton 
informatif et rassurant, mettant en avant des 
conseils pratiques et des comparatifs détaillés 
pour aider le consommateur à faire un choix 
éclairé.

● Sur ses fiches produit, elle adopte un style plus 
direct et commercial, en mettant l’accent sur les 
bénéfices clés, les caractéristiques techniques 
essentielles et les arguments différenciants.

Résultat : des contenus bien plus personnalisés et 
personnels, qui participent à l’image de marque de 
l’entreprise, et offrant de meilleurs résultats auprès des 
utilisateurs (meilleur taux de conversion, temps passé 
moyen sur les pages plus long…).

3. Ton de voix : maintenir la personnalité 
unique de votre marque

Dans un environnement où la production de contenu 
est de plus en plus automatisée, la différenciation 
éditoriale devient un enjeu majeur. L’identité de marque 
se traduit notamment à travers son ton de voix, qui doit être 
cohérent sur l’ensemble des contenus générés par l’IA.

Trois axes doivent être pris en compte :

L’adaptation du ton au format et au contexte : 
un article de blog adoptera un ton pédagogique, tandis 
qu’une fiche produit privilégiera un langage plus concis 
et incitatif.

L’uniformisation des messages sur l’ensemble des 
supports : site web, réseaux sociaux, campagnes 
marketing.

L’engagement et la résonance avec le public cible : 
un contenu bien référencé n’aura d’impact que s’il capte 
l’attention et génère de l’interaction.
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L’optimisation SEO constitue ainsi un pilier essentiel 
pour exploiter pleinement le potentiel de l’IA en matière 
de production de contenu. En intégrant une approche basée 
sur l’analyse des intentions de recherche, la structuration 
adaptée aux exigences des moteurs et l’optimisation 
continue, les marques peuvent maximiser la visibilité 
et l’impact de leurs contenus.

Mais pour tirer pleinement parti de l’IA, il ne s’agit pas 
seulement d’améliorer la performance SEO : il faut aussi 
repenser en profondeur les processus de création. 
L’enjeu est désormais d’industrialiser la production tout 
en conservant qualité, pertinence et différenciation.
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Un ton unique, une identité forte

Passez du contenu générique à des textes authentiques qui reflètent 
parfaitement votre marque et créent un lien fort avec votre audience.

Personnalisation et adaptabilité

Générez des contenus adaptés à vos personæ et formats : blogs B2C, 
landing pages B2B, fiches produits… tout en garantissant cohérence 
et pertinence.

Gagnez du temps, scalez votre production

Produisez plus de contenus optimisés pour le SEO en un temps 
record, sans compromis sur la qualité.

AI+ Brand Voice
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Faites de chaque contenu un ambassadeur de 
votre marque
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LA FONCTIONNALITÉ SEMJI



 

La véritable force de l’IA ne réside donc pas seulement dans 
sa capacité à produire du contenu en masse, mais dans son 
intégration intelligente aux processus existants. 
L’enjeu pour 2025 n’est plus d’expérimenter l’IA de manière 
ponctuelle, mais d’industrialiser la production de contenu 
sans compromettre la qualité, la pertinence 
et la différenciation.

L’IA permet d’accélérer et d’optimiser chaque étape 
du cycle de création :
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Automatiser la production pour les pages à forte 
volumétrie (fiches produits, pages locales, catégories),

Faciliter la structuration et l’enrichissement du contenu 
avec des bases de connaissances internes 
et des analyses SEO en temps réel,

Personnaliser le ton et l’angle éditorial selon le format 
et l’audience,

Améliorer la mise à jour continue des contenus 
en détectant les informations obsolètes et en intégrant 
les évolutions du marché.Co
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L’IA devient ainsi un levier stratégique pour repenser les 
workflows éditoriaux : elle permet de produire plus vite et, 
surtout, de produire mieux, en s’adaptant aux besoins 
spécifiques de chaque type de page et en garantissant un 
impact maximal sur la visibilité et l’engagement.



 

L’optimisation SEO constitue ainsi un pilier essentiel pour 
exploiter pleinement le potentiel de l’IA en matière 
de production de contenu. En intégrant une approche basée 
sur l’analyse des intentions de recherche, la 
structuration adaptée aux exigences des moteurs et 
l’optimisation continue, les marques peuvent maximiser la 
visibilité et l’impact de leurs contenus.

Mais pour tirer pleinement parti de l’IA, il ne s’agit pas 
seulement d’améliorer la performance SEO : il faut aussi 
repenser en profondeur les processus de création. 
L’enjeu est désormais d’industrialiser la production tout 
en conservant qualité, pertinence et différenciation.
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Un changement de paradigme : 
des processus à repenser

Identifier les types de contenus à produire : 
quels types de pages ? Quel volume à prévoir ? 
Quel niveau stratégique pour chacun ?

Injecter sa base de connaissances afin de 
donner à l’IA toutes les clés informationnelles 
nécessaires à la production de contenu 
ultra-pertinent et à la hauteur de votre expertise. 

Importer sa ligne éditoriale pour s’assurer que le 
contenu généré soit cohérent et qu’il reflète votre 
marque.

Créer des templates : facilitez et amplifiez la 
création de vos contenus récurrents, gagnez en 
productivité.

Vérifier la véracité des propos : l’IA peut avoir 
des hallucinations, assurez-vous qu’elle vous 
partage ses sources (qu’elles soient externes - 
articles, ressources scientifiques… - ou internes - 
issues de votre base de connaissances).
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Transformer l’IA en levier 
opérationnel : méthodologie 
et bonnes pratiques

L’intelligence artificielle transforme la production de contenu, 
mais son efficacité dépend de son intégration intelligente aux 
workflows éditoriaux. Selon la nature et l’objectif du contenu, 
deux approches complémentaires peuvent être adoptées :

● La rédaction pas-à-pas, qui permet aux rédacteurs de 
piloter l’IA à chaque étape pour garantir un contrôle 
maximal et une personnalisation approfondie.

● La génération rapide, qui offre un gain de temps 
considérable en produisant un contenu complet en un 
clic, avec une intervention humaine limitée à la 
relecture et l’optimisation.

Le choix entre ces méthodes dépend de la valeur stratégique 
du contenu : les articles de fond et guides d’achat 
nécessitent un contrôle plus fin, tandis que les contenus 
récurrents ou comparatifs peuvent bénéficier d’une approche 
plus automatisée.
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contenu récurrent
ou comparatifs…



Rédiger en pilotant l’IA pas-
à-pas

Pour certaines entreprises, la production de contenus 
détaillés et à forte valeur ajoutée nécessite un contrôle 
précis. L’IA devient alors un assistant qui structure et 
accélère le processus, tout en laissant aux rédacteurs la 
maîtrise de la personnalisation et de l’expertise.

Pour illustrer ce besoin, prenons l’exemple d’une compagnie 
d’assurance souhaitant publier un guide d’achat pour aider 
ses clients à identifier l’offre la plus adaptée selon leur profil 
(jeune conducteur, famille, senior, professionnel).
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Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !
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Avant de commencer, il est essentiel de s’assurer que le 
contenu respecte l’identité éditoriale du site. 

Une entreprise d’assurance peut adopter différents tons selon 
le format : un style informatif et pédagogique pour un guide 
explicatif, plus incitatif et rassurant pour une page de 
souscription.

Dans notre cas, la compagnie paramètre un ton clair et 
didactique, mettant l’accent sur la transparence et la 
simplicité, afin de rendre l’information accessible à tous les 
profils d’assurés.

1. Définir et paramétrer un ton de marque

Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !

Co
nt

en
t M

ar
ke

tin
g 

: c
om

m
en

t i
nt

ég
re

r l
’IA

 d
an

s 
vo

s 
pr

oc
es

su
s 

?



17

Li
vr

e 
bl

an
c 

Se
m

ji

L’IA peut proposer plusieurs structures en fonction des 
intentions de recherche et du type de page à produire.

Pour un guide comparatif "Quelle assurance auto choisir selon 
votre profil ?", l’IA propose un plan structuré incluant une 
présentation des différentes formules (tiers, intermédiaire, 
tous risques), des cas pratiques pour chaque profil (jeune 
conducteur, professionnel, famille) et une section d’aide à la 
décision mettant en avant les critères de choix essentiels 
(prix, garanties, exclusions).

2. Générer un plan structuré basé 
sur les attentes des utilisateurs

Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !
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Plutôt que de rédiger directement un texte complet, l’IA 
génère d’abord des points clés sur chaque section. Cela 
permet au rédacteur d’affiner les informations et d’éviter le 
syndrome de la page blanche.

Dans la section dédiée aux jeunes conducteurs, l’IA peut 
suggérer des points clés sur les critères spécifiques à prendre 
en compte (coût de la prime, franchises, options 
d’assistance). Le rédacteur enrichit ensuite ces éléments avec 
des données précises sur les offres existantes et des conseils 
pratiques pour réduire le prix de son assurance.

3. Utiliser des points clés pour orienter 
la rédaction

Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !
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Une entreprise d’assurance dispose souvent de simulateurs, 
tableaux comparatifs et bases de données internes 
non-accessibles sur le web. L’IA peut s’appuyer sur ces 
sources pour garantir l’exactitude des informations.

Dans le cadre de ce guide d’achat, l’IA peut extraire des 
données précises depuis le catalogue interne de la compagnie 
et générer des descriptifs détaillés des différentes formules, 
incluant les niveaux de couverture et les options disponibles. 
Le rédacteur ajuste ensuite ces informations pour garantir une 
parfaite compréhension par le lecteur.

4. Exploiter les bases de connaissances 
internes pour enrichir le contenu

Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !
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L’optimisation d’un contenu est un travail collectif. Grâce à 
des outils de collaboration intégrés, un rédacteur peut 
recueillir des commentaires de son équipe et automatiser la 
prise en compte des modifications par l’IA.

Après validation du premier brouillon du guide d’achat, un 
Responsable Contenu peut demander d’ajouter une section 
"Les erreurs à éviter lors du choix d’une assurance" pour 
renforcer l’engagement des lecteurs. L’IA ajuste alors le texte 
en tenant compte de ces recommandations et optimise le 
maillage interne en reliant les sections aux pages de 
souscription correspondantes.

5. Affiner le contenu grâce aux retours 
collaboratifs

Ton de marque Plan structuré Points clés Bases de connaissances 
internes

Retours 
collaboratifs

Contenus à forte 
valeur ajoutée !

John Doe
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Pourquoi adopter cette approche pas-
à-pas ?

Contrôle éditorial renforcé : chaque étape de la 
rédaction est optimisée tout en gardant un contrôle 
humain sur la qualité et la pertinence.

Personnalisation et différenciation : le contenu reflète 
l’identité de la marque et se distingue de la concurrence.

Valorisation des données internes : l’IA exploite les 
connaissances exclusives de l’entreprise pour produire 
un contenu plus riche et précis.

Cette méthode est particulièrement adaptée aux contenus 
où la précision et l’expertise sont essentielles, comme les 
guides d’achat, les comparatifs ou les pages éducatives. 

Elle garantit que l’IA reste un outil d’aide à la rédaction, et 
non un générateur automatique déconnecté des besoins 
réels de la marque.

Une approche efficace pour 
les contenus stratégiques

Points de vigilance

Si cette approche offre un gain de temps et un contrôle 
renforcé, elle présente aussi certaines limites :

● Dépendance aux données d’entrée : un contenu 
précis nécessite une base de connaissances riche et 
fiable,

● Intervention humaine indispensable : l’IA ne 
remplace pas l’expertise métier et la validation 
éditoriale,

● Uniformisation du style : sans paramétrage avancé, 
le contenu peut manquer de différenciation,

● Créativité limitée : l’IA structure et optimise, mais 
peine à créer des narrations engageantes.

L’IA est un levier puissant, mais son efficacité repose sur une 
synergie avec l’expertise humaine, garantissant un contenu 
performant et aligné avec l’identité de la marque.
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Générer un contenu complet 
en un clic, puis retoucher
Produire un grand nombre de pages locales optimisées pour 
le SEO peut sembler complexe, mais une approche 
automatisée permet d’accélérer la production tout en 
garantissant une cohérence éditoriale et une qualité optimale. 

Contrairement à une rédaction pas-à-pas, cette méthode 
repose sur la génération rapide d’un contenu structuré, 
ensuite ajusté par un rédacteur pour assurer sa pertinence et 
son alignement avec les objectifs éditoriaux et SEO.
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Si l’on prend l’exemple d’une entreprise immobilière 
souhaitant créer des centaines de pages locales 
"Agence + Ville", l’enjeu est de proposer des contenus à 
forte valeur ajoutée tout en exploitant efficacement les 
bases de données internes. 

Chaque page doit contenir :

● Un bloc optimisé SEO de présentation de 
l’agence (nom, adresse, horaires, numéro de 
téléphone), automatiquement récupéré depuis 
une base de connaissances interne,

● Un CTA engageant incitant à rejoindre l’agence 
(annonce d’emploi pour recruter de nouveaux 
agents),

● Un bloc informatif sur le marché immobilier 
local, enrichi de statistiques pertinentes (prix 
moyen au m², durée moyenne des locations, profil 
des acheteurs et locataires).

EXEMPLE
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1. Préparer un brief structuré pour orienter l’IA

Comme pour un rédacteur humain, un brief précis est 
essentiel pour garantir un contenu aligné avec les attentes 
des internautes et optimisé pour les moteurs de recherche. 
Ce brief définit :

Le format du contenu (fiche agence, page locale, guide 
immobilier…),

Les blocs d’informations incontournables (présentation 
de l’agence, chiffres clés, appel à l’action),

La structure des sections et les données à intégrer 
automatiquement.
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Une fois le brief défini, l’IA génère automatiquement 
un contenu structuré en quelques secondes, en s’appuyant 
sur les données internes et les meilleures pratiques SEO.

Dans le cas d’une page "Agence immobilière à Bordeaux", 
l’IA pourra produire :

● Une présentation du marché immobilier local, adaptée 
aux tendances actuelles (ex. : forte demande locative 
étudiante, attractivité des quartiers en bord de 
Garonne),

● Une mise en avant automatique des informations de 
l’agence, pour assurer un accès rapide aux 
coordonnées essentielles,

● Un encart statistique mis à jour avec les dernières 
données sur les prix, la durée moyenne des 
transactions et le profil des acheteurs,

● Un CTA engageant, incitant les visiteurs à prendre 
rendez-vous ou à rejoindre l’agence en tant que 
professionnel.

2. Lancer la génération du contenu en un clic
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Bien que l’IA produise un contenu structuré et optimisé, 
une relecture humaine reste nécessaire pour affiner le texte, 
adapter le ton et enrichir certains éléments.

Prenons l’exemple d’une page dédiée à une agence 
immobilière à Marseille. L’IA pourra générer un texte 
décrivant les quartiers attractifs et les tendances locales 
(ex. : prix des biens en bord de mer, forte demande en 
résidence secondaire). Un rédacteur pourra ensuite :

● Ajuster le ton pour refléter l’image de marque de 
l’agence,

● Ajouter des conseils pratiques et des 
recommandations sur les quartiers les plus recherchés,

● Optimiser le maillage interne en intégrant des liens vers 
des pages de biens disponibles ou des guides pratiques 
du site.

Grâce à cette approche, l’industrialisation des pages locales 
devient plus rapide et efficace, tout en garantissant 
un contenu pertinent, informatif et engageant pour 
les utilisateurs et les moteurs de recherche.

3. Relire et affiner le contenu généré

John Doe

Jane Doe
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Pourquoi choisir cette approche ?

Gain de temps considérable : idéal pour les contenus 
récurrents nécessitant une production rapide,

Cohérence et clarté : grâce à un brief structuré 
et une méthodologie adaptée au format du contenu,

Simplicité d’utilisation : accessible aux équipes 
marketing et éditoriales, sans expertise technique 
avancée.

Cette approche convient particulièrement aux contenus où 
la rapidité et l’homogénéité sont prioritaires :

● Comparatifs produits récurrents,
● Pages locales,
● Fiches produit et descriptions automatisées,
● Contenus SEO standardisés basés sur des templates.

Une méthode adaptée aux contenus à 
forte volumétrie
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contenu récurrent
ou comparatifs…
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Points de vigilance

Si cette approche automatisée permet un gain de temps 
considérable et une standardisation efficace, elle présente 
néanmoins certaines limites :

L’IA est un outil performant pour accélérer la production 
de contenus à forte volumétrie, mais elle doit être 
utilisée avec un pilotage stratégique pour garantir 
qualité, pertinence et différenciation.

Risque de contenu générique : sans personnalisation 
ni enrichissement humain, le texte peut manquer 
d’originalité et de valeur ajoutée.

Fiabilité des informations à vérifier : l’IA s’appuie sur 
les données disponibles, mais elle peut produire des 
contenus approximatifs ou nécessitant des ajustements 
pour éviter toute erreur.

Moins de flexibilité dans le ton et le storytelling : 
bien que le contenu soit structuré, il peut manquer 
de nuances, d'émotions ou d’un angle différenciant.

Limites pour les contenus très spécialisés : 
pour les sujets techniques ou à forte expertise, une 
supervision éditoriale plus poussée reste essentielle.
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Automatiser et industrialiser 
la création de contenus à 
grande échelle

Sur un site web, certaines sections suivent des structures 
récurrentes et nécessitent une mise à jour fréquente : 
descriptions produits, FAQs, call-to-action ou encore 
introductions et conclusions. Automatiser leur génération 
permet non-seulement de fluidifier la production, mais 
aussi d’assurer une homogénéité éditoriale et une 
optimisation SEO cohérente sur l’ensemble du site.
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L’enjeu est de trouver le bon équilibre entre standardisation 
et adaptation. Par exemple, un e-commerce peut automatiser 
la rédaction des fiches produits en s’appuyant sur une base 
de données actualisée, tout en permettant des ajustements 
spécifiques pour mettre en avant des arguments 
différenciants selon la cible.

En intégrant ces mécanismes, les entreprises peuvent libérer 
du temps pour des contenus à plus forte valeur ajoutée, où 
l’intervention humaine reste essentielle pour garantir une 
approche engageante et différenciante.

Automatiser les sections récurrentes
de contenu
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La première étape consiste à analyser son site pour repérer 
les blocs de contenu récurrents, c’est-à-dire les sections 
qui apparaissent régulièrement et qui suivent une structure 
similaire d’une page à l’autre.

Pour un site e-commerce, cela peut inclure :

● Les fiches produits : descriptions standardisées 
mettant en avant les caractéristiques essentielles 
(dimensions, matériaux, compatibilité…),

● Les guides d’achat intégrant des conseils génériques 
sur un type de produit donné (ex. : "Comment choisir 
son smartphone en 2025 ?"),

● Les FAQs répondant aux questions les plus fréquentes 
sur un produit ou une catégorie spécifique,

● Les comparatifs produits synthétisant les différences 
entre plusieurs modèles sous forme de tableaux 
structurés.

1. Identifier les sections récurrentes pertinentes

3 étapes clés pour automatiser les 
sections récurrentes

Un site e-commerce spécialisé dans l’électroménager 
peut observer que chaque guide d’achat inclut 
systématiquement une section "Les critères essentiels 
à prendre en compte" et un tableau comparatif des 
modèles phares. 

En automatisant ces blocs, il garantit une présentation 
homogène tout en optimisant son temps de production.

EXEMPLE
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Une fois les sections récurrentes identifiées, l’étape suivante 
consiste à définir des modèles réutilisables pour structurer ces 
contenus de manière standardisée.

Cela passe par :

● L’utilisation de prompts bien définis : un modèle de 
FAQ peut être basé sur des questions types (ex. : "Quelle 
est l’autonomie de ce produit ?") auxquelles l’IA répond 
en s’appuyant sur une base de connaissances interne.

● Des variations selon le contexte : un même template 
peut être décliné pour différents types de produits 
(ex. : "Avis Expert" pour les guides d’achat, 
"Caractéristiques essentielles" pour les fiches produits).

● L’insertion de données dynamiques : les informations 
peuvent être extraites automatiquement d’un catalogue 
produit ou d’une base de données pour générer des 
réponses précises et actualisées.

2. Créer des templates personnalisés avec des 
prompts adaptés

Un site e-commerce vendant des ordinateurs portables 
peut créer un template "Avis Expert" où l’IA génère des 
recommandations personnalisées en fonction du type 
d’usage :

● Pour les étudiants : privilégier un modèle léger et 
autonome,

● Pour les gamers : privilégier une configuration 
avec une carte graphique dédiée,

● Pour les professionnels : recommander un 
modèle avec une bonne capacité de stockage et 
une finition robuste.

En définissant ces structures en amont, le site assure 
une production rapide et homogène tout en maintenant 
une certaine flexibilité selon le contexte.

EXEMPLE
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● Productivité accrue : réduction significative du temps 
de création pour des éléments répétitifs, libérant 
du temps pour les contenus à plus forte valeur ajoutée.

● Cohérence renforcée : uniformisation du format 
et du ton sur l’ensemble des pages, garantissant une 
expérience utilisateur homogène.

● Flexibilité : possibilité d’adapter les templates en fonction 
du type de page, du produit ou des objectifs marketing.

● Scalabilité : une fois les modèles créés, ils peuvent être 
appliqués à grande échelle, assurant un déploiement 
rapide sur un grand volume de contenus.

● Standardisation via les templates : en définissant des 
modèles prédéfinis, les équipes peuvent structurer 
et optimiser leurs contenus de manière efficace 
et reproductible.

Avantages Points de vigilance

● Investissement initial dans la création des 
templates : la mise en place de modèles efficaces 
demande un travail préalable de réflexion sur 
la structure, les variables dynamiques et les variations 
possibles.

● Risque de contenus standardisés : sans 
personnalisation ou ajustement humain, 
l’automatisation peut produire des textes trop 
génériques, réduisant l’impact et l’engagement 
des utilisateurs.

● Dépendance aux données sources : si la base 
de données utilisée pour générer le contenu est 
incomplète ou obsolète, les informations produites 
peuvent manquer de précision ou de pertinence.

● Manque de nuances contextuelles : certains 
contenus nécessitent un angle éditorial différenciant 
ou une approche plus narrative, difficilement 
reproductible de manière automatique.
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Réutilisation simplifiée

Gagnez du temps en créant et en réutilisant des modèles adaptés à 
vos besoins récurrents, tout en maintenant la cohérence de votre 
contenu et en vous concentrant sur des tâches stratégiques.

Personnalisation avancée

Créez des templates sur-mesure pour produire du contenu en grande 
quantité, tout en respectant votre ligne éditoriale et le ton unique de 
votre marque.

Optimisation basée sur les données

Exploitez les insights des SERPs Google et les recommandations de 
Semji pour générer du contenu performant et optimisé pour le SEO.

AI+ Templates
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Accélérez votre production sans 
compromettre la qualité
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Une fois les templates prêts, ils peuvent être déployés 
à grande échelle sur les différentes pages du site, en tenant 
compte des besoins SEO et des attentes des utilisateurs.

Les objectifs sont de :

Industrialiser les pages SEO à grande échelle

Un site e-commerce spécialisé dans la high-tech peut 
déployer automatiquement un tableau comparatif pour 
chaque catégorie de produits. 

Lorsqu’un nouvel article est ajouté au catalogue, l’IA 
peut automatiquement générer une fiche détaillée, 
avec les caractéristiques principales mises en avant et 
un résumé comparatif avec d’autres modèles similaires.

EXEMPLE

Appliquer ces modèles sur des centaines de pages 
en quelques secondes,

Maintenir une uniformité de ton et de structure sur 
tout le site,

Personnaliser les contenus générés en fonction des 
spécificités du produit ou de la catégorie concernée.
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Chaque type de contenu a ses propres exigences en matière 
de ton, de structure et de mise en avant des informations clés. 
Avant de lancer la production à grande échelle, il est essentiel 
de paramétrer des configurations spécifiques en fonction des 
formats concernés.

Par exemple, un site e-commerce peut adopter différentes 
approches selon la nature de la page :
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Définir des configurations adaptées à chaque 
type de page

Étapes clés pour industrialiser vos 
pages SEO

Prenons l’exemple d’un acteur de l’électroménager qui 
souhaite uniformiser la présentation de ses fiches 
produit. 

Il peut définir un modèle standard intégrant des points 
clés sur la performance énergétique, les fonctionnalités 
phares et les avis consommateurs, garantissant ainsi 
une harmonisation des contenus sur l’ensemble du site.

EXEMPLE

Fiches produit : mise en avant des caractéristiques 
techniques et des avantages concurrentiels,

Pages catégorie : structuration optimisée autour des 
mots-clés et des intentions de recherche associées,

Landing pages locales : intégration de données 
géolocalisées et d’arguments différenciants adaptés à 
chaque région ou ville.
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L’un des défis majeurs de l’industrialisation du contenu SEO 
est de garantir l’exactitude et la pertinence des informations 
produites. Pour éviter d’avoir des pages génériques ou 
répétitives, il est indispensable d’alimenter la génération de 
contenu avec des données fiables et structurées.

Dans ce cadre, une entreprise peut intégrer différentes 
sources internes pour enrichir ses pages :
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Exploiter des bases de données internes pour 
enrichir les contenus

Par exemple, une entreprise d’assurance souhaitant 
optimiser ses landing pages locales peut intégrer ses 
grilles tarifaires et ses garanties spécifiques à chaque 
zone géographique.

Cela lui permet de proposer des contenus différenciés 
et hyper-ciblés, optimisant ainsi son référencement 
tout en apportant une véritable valeur ajoutée aux 
visiteurs.

EXEMPLE

Catalogues produits et descriptions techniques : 
permettent d’assurer des fiches produit détaillées et 
factuelles.

Données métier et réglementaires : utiles pour les 
secteurs tels que l’assurance, la finance ou la santé, où 
chaque page doit être conforme à des exigences 
spécifiques.

Avis clients et témoignages : ajoutent une dimension 
authentique et peuvent être exploités dynamiquement 
pour enrichir les pages de vente.
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Une fois les modèles de pages et les bases de données 
intégrés, l’étape finale consiste à générer les contenus en 
masse tout en veillant à leur optimisation SEO.

Une entreprise e-commerce souhaitant mettre en ligne des 
milliers de fiches produit peut ainsi automatiser la production 
en appliquant :
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Générer des contenus en masse et les adapter 
aux besoins SEO

En procédant ainsi, un site marchand lançant une 
nouvelle collection de vêtements ou d’accessoires 
high-tech peut générer plusieurs centaines de pages 
en quelques heures seulement, tout en assurant une 
qualité homogène et un respect des critères SEO.

EXEMPLE

Une structure préétablie garantissant la clarté et la 
lisibilité,

Une intégration des mots-clés et des intentions de 
recherche pour maximiser la visibilité dans les moteurs 
de recherche,

Des éléments différenciants (bénéfices produit, avis 
clients, conseils d’utilisation) afin d’éviter la duplication de 
contenu.
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● Gain de temps et productivité accrue : générer des 
centaines voire des milliers de pages en un temps record, 
réduisant ainsi la charge de travail des équipes éditoriales.

● Cohérence et homogénéité : chaque page suit une 
structure bien définie, garantissant une expérience 
utilisateur fluide et harmonisée.

● Optimisation SEO intégrée : en structurant les pages 
selon les meilleures pratiques, on maximise les chances 
d’obtenir un bon classement sur les moteurs de recherche.

● Réactivité pour les nouveaux produits : lorsqu’un 
produit ou une offre est ajoutée au catalogue, il est 
possible de générer immédiatement une page complète 
avec toutes les informations clés.

Avantages Points de vigilance

● Qualité dépendante des données sources : une base 
de données mal structurée ou incomplète peut 
générer des contenus incohérents ou imprécis.

● Nécessité d’un contrôle éditorial : même avec un 
bon paramétrage, certaines pages nécessitent une 
validation humaine pour assurer une réelle valeur 
ajoutée et éviter les incohérences.

● Moins adapté aux contenus à forte dimension 
créative : les pages nécessitant un storytelling ou un 
ton très différenciant demandent encore une 
intervention humaine importante.
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Quand industrialiser vos contenus ?

L’industrialisation du contenu est particulièrement adaptée 
dans plusieurs cas d’usage :

Prenons l’exemple d’un acteur de l’électroménager qui 
souhaite uniformiser la présentation de ses fiches 
produit. 

Il peut définir un modèle standard intégrant des points 
clés sur la performance énergétique, les fonctionnalités 
phares et les avis consommateurs, garantissant ainsi 
une harmonisation des contenus sur l’ensemble du site.

EXEMPLE

L’industrialisation des pages SEO constitue un levier puissant 
pour accroître la visibilité et la performance d’un site à grande 
échelle. Cependant, son efficacité repose sur une approche 
équilibrée entre automatisation et ajustements éditoriaux, afin 
d’éviter un contenu trop mécanique et garantir une 
expérience utilisateur engageante.

Pour des contenus à forte volumétrie : pages locales, 
fiches produit, pages tag.

Pour des besoins récurrents et standardisés : FAQ, 
tableaux comparatifs, résumés.

Pour accélérer le time-to-market : produire 
rapidement des contenus pour des lancements de 
produits ou des campagnes spécifiques..
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Conclusion : réinventez 
vos processus de contenu 
en 2025 avec l’IA
L’intelligence artificielle ne se limite plus à une simple tendance : 
elle est devenue un levier stratégique incontournable pour les 
entreprises souhaitant optimiser leur performance en Content 
Marketing et SEO. Son adoption ne consiste pas seulement à 
accélérer la production de contenu, mais à structurer des 
processus plus efficaces, plus cohérents et mieux adaptés aux 
attentes des utilisateurs et des moteurs de recherche.

Comme nous l’avons vu tout au long de ce livre blanc, l’IA permet 
d’industrialiser la production à grande échelle, de garantir une 
personnalisation fine du contenu, de répondre plus rapidement 
aux évolutions du marché et de répondre à des besoins de 
compliances forts grâce aux bases de connaissances, aux experts 
internes et au fact-checking. Toutefois, son efficacité repose sur un 
équilibre entre automatisation et intervention humaine, afin 
d’assurer qualité, pertinence et différenciation éditoriale.

Les entreprises qui sauront intégrer intelligemment ces nouvelles 
approches ne se contenteront pas de produire plus de contenu : 
elles créeront des expériences engageantes, performantes et 
adaptées aux exigences du digital en 2025.
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À propos de Semji

Semji est solution IA conçue pour
l’excellence du contenu. 

Notre solution vous aide à créer des contenus
plus performants en moins de temps.

Quel que soit le marché ciblé, Semji vous permet de :

● Multiplier le trafic de vos contenus,

● Augmenter votre chiffre d’affaires,

● Booster la productivité de vos équipes,

● Mesurer la performance de vos investissements
en contenu.

40

Demandez une démo

Li
vr

e 
bl

an
c 

Se
m

ji
Brand Voice
Utilisez l’IA pour amplifier votre ton de marque et créer du contenu authentique, 
cohérent et optimisé SEO.

Base de connaissance
Utilisez la base de connaissances exclusive à votre entreprise pour créer du contenu 
ultra-personnalisé.

Optimisation SEO
Garantissez la publication d'un contenu aux gains SEO Optimum grâce aux 
recommandations de la plateforme.

Score de priorisation
Découvrez en quelques secondes les contenus à optimiser
en priorité. 

Idées de contenus
Identifiez rapidement de nouvelles sources d'acquisition SEO.

AI Writing & Brief GPT-4
Produisez 6x plus rapidement en gagnant du temps sur la préparation et rédaction 
de vos contenus.

Reporting
Suivez en toute simplicité la rentabilité des contenus créés et optimisés. 

Extension Chrome
Éliminez les tâches chronophages de production et gagnez jusqu'à 10h par mois.
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https://semji.com/fr/demande-demo/?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc
https://semji.com/fr/demande-demo/?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc


Semji est la solution n°1 pour les entreprises 
mid-market et les grands comptes :

● +53% de conversions

● +45% de chiffre d’affaires

● Temps de production divisé par 6

Vous souhaitez en savoir plus sur Semji ? 
Contactez-nous !

Accélérez dès maintenant 
la performance de vos contenus
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https://semji.com/fr/contact?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc


Demandez une démoTestez gratuitement

Un retour à donner sur notre étude ?
Une question sur Semji ? Contactez-nous !

+33 1 84 16 13 20 semji.com marketing@semji.com

Reach Further
La solution IA pour un contenu d’excellence

https://semji.com/fr/demande-demo/?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc
https://app.semji.com/register?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc
https://app.semji.com/register?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc
https://app.semji.com/register?utm_campaign=202301-Etude-Contenu-SEO-2023&utm_medium=content&utm_source=semji&utm_content=livreblanc

